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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Маркетинговая деятельность в современной рыночной экономике давно признана важнейшей неотъемлемой

частью хозяйственной деятельности любого экономического субъекта, не зависимо от сферы деятельности и

формы собственности.

Понятие «маркетинг» весьма многогранно, оно может трактоваться с позиций как науки, теоретических

положений, так и с точки зрения практической деятельности, осуществляемой по определенным правилам

специализированными службами, организациями, работниками.

Практическая реализация положений данной науки в российских условиях не всегда оказывается адекватной.

Маркетинговые службы и специалисты - маркетологи имеют место во все увеличивающемся количестве

предприятий и фирм, но под сомнением остается эффективность их деятельности, применимость теоретических

положений к практической деятельности в условиях отечественного рынка, квалификация и опыт работников. В

связи с этим, практика маркетинговой деятельности должна рассматриваться как живое, постоянно

развивающееся явление, требующее изучения и критического осмысления соответствующими специалистами.

В ходе изучения курса «Маркетинг» ставятся задачи формирования знаний в следующих направлениях:

- сущность и основные понятия маркетинга;

- порядок и методика проведения маркетинговых исследований;

- сущность товарной, ценовой, сбытовой политики и политики продвижения;

- оценка эффективности маркетинговой деятельности

- изучение различных видов маркетинга.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Менеджмент

2.1.2 Экономическая теория

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 SMM-маркетинг

2.2.2 Психология и социология массовых коммуникаций

2.2.3 Разработка и технология производства рекламного продукта

2.2.4 Основы брендинга

2.2.5 Реклама в отраслях и сферах деятельности

2.2.6 Имидж в рекламе и связях с общественностью

2.2.7 Социальная реклама

2.2.8 Эффективность рекламной деятельности

2.2.9 Выставочное дело

2.2.10 Международная реклама

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

УК-1: Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять системный подход для

решения поставленных задач

УК-1.1: Формулирование целей поиска и анализа информации,  выбор источников информации адекватных поставленным

задачам

Результаты обучения: знать:

-механизмы и методики поиска, анализаи синтеза информации,

- методики постановки цели и способы ее достижения, научное представления о результатах обработки информации.

уметь:

-анализировать задачу, выделять ее базовые составляющие , осуществлять декомпозицию задач

-находить и критически анализировать информацию, необходимую для решения поставленных  задач

-рассматривать возможные варианты решения задач, оценивая их достоинства и недостатки.

владеть:

-методамиустановления причинно-следственных связей и определения наиболее значимых среди них;

-механизмами поиска информации, в том исле с применением современных и коммуникационных технологий.
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УК-1.2: Демонстрация  умения использования информационно-коммуникационных технологий для поиска информации

Результаты обучения: знать:

-теорию системного подхода ;

- последовательность и требования к осуществлению поисковой и аналитической деятельности для решения поставленных

задач;

- основные способы использования но-коммуникационных технологий для решения типовых задач гражданина

информационного общества;

- основные принципы работы с новыми информационными технологиями;

- основы стратегического планирования работы коллектива для достижения поставленной цели;

- основные методы и приемы медиаинформационной грамотности.

уметь:

- выделять этапы решения и действия по решению задач;

- находит и обрабатывает информацию, необходимую для качественного выполнения профессиональных задач и

достижения профессионально значимых

целей;

-обрабатывать текстовую и числовую информацию с использованием средств ИКТ;

- организовывать групповую работу над документами с использованием облачных технологий;

- работать в компьютерных сетях;

- работать с прикладными программами в сферах деятельности, связанных с об-

работкой информации.

владеть:

-Способами использования информационных технологий для решения учебно-познавательных и будущих

профессиональных задач;

- базовыми приемами работы в текстовых редакторах и электронных таблицах;

-основными инструментами расчетов в прикладных пакетах;

- базовыми приемами численных вычислений;

-понятийным аппаратом и закономерностями для разработки задач по различным тематикам

УК-1.3: Демонстрация умения рассматривать и анализировать различные точки зрения на поставленные задачи

Результаты обучения: знать:

-принципы и методы управления временем;

-основные методы критического анализа;

— методологию системного подхода;

уметь:

- выявлять проблемные ситуации, используя методы анализа, синтеза и абстрактного мышления;

- осуществлять поиск решений проблемных ситуаций на основе действий, эксперимента и опыта;

- производить анализ явлений и обрабатывать полученные результаты;

- определять в рамках выбранного алгоритма вопросы (задачи), подлежащие дальнейшей разработке предлагать способы

их решения;

- формировать и аргументированно отстаивать собственную позицию по различным проблемам;

- соотносить общие исторические процессы и отдельные факты;

- выявлять существенные исторических процессов, явлений и событий;

-  использовать  системный  подход  для анализа различных  точек  зрения;

- эффективно применять различные формы самостоятельных занятий.

владеть:

-способностью обобщать особенности эволюции процессов государственного развития;

- способностью отличать факты от мнений, суждений и домыслов;

-навыками приобретения новых знаний и навыков; оптимального управления своим временем для саморазвития на основе

принципов образования в течение всей

жизни.

ОПК-4: Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности

ОПК-4.1: Соотносит социологические данные с запросами и потребностями общества и отдельных аудиторных групп

Результаты обучения: Знает: запросы и потребности общества

Умеет:

- соотносить социологические данные с запросами и потребностями общества;

-использует  социологические данные в маркетинговых  исследованиях для   выделения потребностей  общества  на

заданном  сегменте  рынка .

Владеет: методами сопоставления данных с запросами и потребностями общества и отдельных аудиторных групп
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ОПК-4.2: Использует основные инструменты поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых

аудиторий / групп общественности, учитывает основные характеристики целевой аудитории при создании текстов

рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов

Результаты обучения: Знает:

- основные характеристики целевой аудитории

- графики создания рекламного текста

-структуру рекламного текста

Умеет:

-помнить основные характеристики целевой аудитории при создании журналистских текстов и (или) продуктов

-использует основные инструменты поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых аудиторий   для

формирования  плана   маркетинговых  исследований

-распределять свои трудовые ресурсы в соответствии с решаемыми профессиональными задачами и возникающими

обстоятельствами

Владеет:

-способностью учитывать основные характеристики целевой аудитории при создании журналистских или рекламных

текстов и (или) других продуктов

- навыком придерживаться графика создания рекламного текста

ОПК-5: Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных

систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования,

правовых и этических норм регулирования

ОПК-5.1: Знает совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих

развитие разных медиакоммуникационных систем на глобальном, национальном и региональном уровнях

Результаты обучения: Знать :

-совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих развитие разных

медиакоммуникационных систем на глобальном, национальном и региональном уровнях

- особенности механизмов функционирования конкретной медиакоммуникационной системы

Уметь:

-использовать  системный  анализ для  изучения  социально-экономических факторов на макро-,  мезо-,  микроуровне

- выявлять особенности политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих развитие

разных медиакоммуникационных систем на глобальном, национальном и региональном

- осуществлять свои профессиональные конкретной медиакоммуникационной

владеть:

- навыками определения роли политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих

развитие разных медиакоммуникационных систем на глобальном, национальном и региональном уровнях

- навыками определения действия с учетом механизмов функционирования конкретной медиакоммуникационной системы

ОПК-5.2: Осуществляет свои профессиональные действия в сфере рекламы и связей с общественностью с учетом

специфики коммуникационных процессов и механизмов функционирования конкретной медиакоммуникационной системы

Результаты обучения: знать:

 - необходимое техническое оборудование и программное обеспечение для осуществления профессиональной

деятельности;

- современные стационарные и мобильные цифровые устройства на всех этапах создания рекламного текста и (или)

продукта

-  принципы социальной ответственности, типовые эффекты и последствия профессиональной деятельности

- необходимое техническое оборудование и программное обеспечение для осуществления профессиональной деятельности.

уметь:

- применяет  концепции  маркетинга  для выстраивания  коммуникаций  с целевыми  сегментами  потребителей

-  использовать необходимое техническое оборудование и программное обеспечение для осуществления профессиональной̆

деятельности

- эксплуатировать современные стационарные и мобильные цифровые устройства

владеть:

- навыками отбора технического оборудования и программного обеспечения

- навыками работы со стационарными и мобильными цифровыми устройствами на всех этапах создания рекламного текста

и (или) продукта

-навыками поведения, соответствующего социальной ответственности, типовым эффектам и последствий

профессиональной деятельности

- навыками поиска корректных творческих приемов при сборе, обработке и распространении информации в соответствии с

общепринятыми стандартами и правилами


