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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Цель обучения по дисциплине «Копирайтинг» - знакомство с концепциями рекламного и PR-текстов, их

спецификой; выработка у обучаемых профессионального взгляда на современную рекламу и деятельность по

связям с общественностью, который поможет им создавать профессиональные тексты, оценивать их

эффективность.

Задачами изучения дисциплины являются:

- дать представление о сущности копирайтинга, его месте и роли в системе рекламного бизнеса;

- определить основные категории, понятия, термины, которыми оперируют профессиональные

копирайтеры;

- познакомить с основными формами и типами рекламных текстов, законами их составления;

- сформировать представление о классификации стилей рекламных текстов и различных подходах,

используемых при их создании;

- научить анализировать рекламные тексты, появляющиеся в местных средствах массовой информации;

- сформировать навыки критического анализа рекламных компаний, проходящих в регионе и научить

особо выделять в них работу копирайтеров, ее сильные и слабые стороны;

- сформировать базовые практические навыки разработки вербальной части рекламных коммуникаций.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В.ДВ.02

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Технологии мерчендайзинга

2.2.2 Эффективность рекламной деятельности

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ПК-2: Способность применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации

коммуникационного продукта

ПК-2.1: Использует основные маркетинговые инструменты при планировании производства и (или) реализации

коммуникационного продукта

Результаты обучения: Студент знает теоретические аспекты маркетинговых инструментов; виды каналов внешних и

внутренних маркетинговых коммуникаций;

Студент умеет обеспечивать внутреннюю и внешнюю коммуникацию с учетом маркетинговых инструментов;

Студент владеет навыками процесса создания медиатекстов, медиапродуктов и коммуникационных продуктов, основываясь

на результаты маркетинговых исследований; навыками копирайтинга для  различных отраслей деятельности компаний.

ПК-2.2: Принимает участие в организации и выполнении маркетинговых исследований, направленных на разработку и

реализацию коммуникационного продукта

Результаты обучения: Студент знает основные понятия мультимедиа, методы, способы и средства получения, хранения,

переработки информации маркетинговых исследований, методы работы с соответствии с языковыми знаниями и

составлением текстов, способы участия в их создании; особенности различных знаковых систем, жанры и форматы

материалов;

Студент умеет использовать различные программные средства, базы данных для подготовки коммуникационного продукта;

использовать современную техническую базу и новейшие цифровые технологии, применяемые при проведении

маркетинговых исследований;

Студент владеет навыком  создавать материалы для массмедиа в определённых жанрах, форматах с использованием

различных знаковых систем  в зависимости от типа рекламного продукта для размещения на различных мультимедийных

платформах.


