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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Целью преподавания дисциплины «Реклама и связи с общественностью» является:

-формирование у студентов комплексного представления о средствах рекламы, основных принципах и правилах

рекламной деятельности;

-формирование представления о современной рекламно-информационной деятельности;

-представить рекламу как особую маркетинговую коммуникацию;

-обеспечение студентов необходимыми теоретическими знаниями профессиональной деятельности в области

рекламы и связей с общественностью.

Задачами изучения дисциплины являются:

 изучение теоретических основ рекламной деятельности и мероприятий в области связей с

общественностью ;

 выявление роли и функций основных участников рекламного процесса;

 изучение современных тенденций в применяемых формах и методах организации и реализации

рекламных кампаний  (отечественный и зарубежный опыт);

 овладение методами предоставления рекламного продукта потребителю;

 изучить методы составления рекламного бюджета.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Основы медиапланирования

2.2.2 Психология и социология массовых коммуникаций

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ОПК-1: Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или)

коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных

знаковых систем

ОПК-1.1: Выявляет отличительные особенности медиатекстов, и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных

продуктов разных медиасегментов и платформ

Результаты обучения: Знает отличительные особенности медиатекстов, медиапродуктов и  коммуникационных продуктов;

Умеет выявлять отличительные особенности  медиатекстов, медиапродуктов и  коммуникационных продуктов с учетом

востребованности обществом; сравнивать различные продукты между собой;

Владеет навыками создания медиатекстов в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных

знаковых систем.

ОПК-1.2: Осуществляет подготовку текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных

продуктов различных жанров и форматов в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями

иных знаковых систем

Результаты обучения: Знает правила подготовки текстов рекламы,  медиатекстов; особенности методов осуществления

связей с  общественностью;

Умеет осуществлять подготовку текстов рекламы, медиатекстов и  медиапродуктов с учетом связей с общественностью;

Владеет навыками  создания  текстов рекламы, медиатекстов и медиапродуктов с учетом использования связей с

общественностью;

ОПК-4: Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности

ОПК-4.1: Соотносит социологические данные с запросами и потребностями общества и отдельных аудиторных групп

Результаты обучения: Знает особенности проведения социологических исследований; методы исследования запросов

общества в рекламной деятельности;

Умеет оперировать основными категориями и понятиями в рекламной деятельности и в сфере связей с общественностью;

анализировать и интерпретировать данные социологических исследований  при проведении  анализа поведения

потребителей;

Владеет методологией социологического   исследования; навыками анализа поведения потребителей при планировании

рекламной деятельности.
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ОПК-4.2: Использует основные инструменты поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых

аудиторий / групп общественности, учитывает основные характеристики целевой аудитории при создании текстов

рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов

Результаты обучения: Знает основные инструменты поиска   информации; методы выявления основных запросов

потребителей; правила создания текстов рекламы ;

Умеет выбирать инструментальные средства поиска информации  при создании текстов рекламы с учетом потребностей

общества;

Владеет современными инструментами  поиска информации о потребностях общества; умениями составлять тексты

рекламы с учетом связей с общественностью.

ОПК-6: Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и использовать их для

решения задач профессиональной деятельности

ОПК-6.1: Отбирает для осуществления профессиональной деятельности необходимое техническое оборудование и

программное обеспечение

Результаты обучения: Знаетособенности современных технических средств  и информационно-коммуникационных

технологий;

Умеет использовать методы отбора традиционных и современных носителей рекламы, онлайн и офлайн коммуникаций;

готовить к выпуску,  осуществлять отбор технического оборудования и программного обеспечения;

Владеет умением организовать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции в

соответствии с медиапланом.

ОПК-6.2: Применяет современные цифровые устройства,платформы и программное обеспечение на всех этапах создания

текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов

Результаты обучения: Знает особенности онлайн и офлайн коммуникаций; особенности  процесса подготовки к выпуску,

производства и распространения рекламы;

Умеет применять современные цифровые устройства и платформы для создания профессиональных текстов в рекламной

деятельности;

Владеет навыками применения современных цифровых устройств, платформ и программного обеспечения для создания

текстов рекламы и связей с общественностью.


