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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Цель дисциплины – дать возможность студентам изучить и научится применять на практике возможностей сети

Интернет при проведении рекламных и PR-кампаний.

Достижению поставленной цели способствует решение следующих задач:

- изучить применение Интернет в решении маркетинговых задач бизнеса, маркетинг-микс для интернет-рынка;

- рассмотреть понятия интернет-рекламы и интернет-продвижения, роль и значение интернет-ресурса в

маркетинге,

- научить проведению маркетинговых интернет-исследований.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Основы медиапланирования

2.2.2 Исследование структуры рекламного рынка

2.2.3 Реклама в отраслях и сферах деятельности

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ОПК-4: Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности

ОПК-4.1: Соотносит социологические данные с запросами и потребностями общества и отдельных аудиторных групп

Результаты обучения: Студент знает особенности социологических исследований; технологии привлечение аудитории в

SMM; особенности формирования коммуникационной стратегии в social media и мессенджерах

Студент умеет соотносить социологические данные с запросами и потребностями общества и отдельных аудиторных групп

Студент владеет навыками самостоятельного ведения и продвижения страниц брендов в социальных сетях

ОПК-4.2: Использует основные инструменты поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых

аудиторий / групп общественности, учитывает основные характеристики целевой аудитории при создании текстов

рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов

Результаты обучения: Студент знает основные инструменты поиска информации о текущих запросах и потребностях

целевых аудиторий;  основные характеристики целевой аудитории

Студент умеет проводить сравнительный анализ различных инструментов и каналов коммуникации в цифровой среде;

использовать основные инструменты поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых аудиторий

Студент владеет навыками применения современных технических средств и информационно-коммуникационных

технологий

ОПК-7: Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам

социальной ответственности

ОПК-7.1: Знает цеховые принципы социальной ответственности, типовые эффекты и последствия профессиональной

деятельности

Результаты обучения: Студент знает закономерности формирования эффектов и последствий профессиональной

деятельности, концепции ее социальной ответственности;  принципы социальной ответственности

Студент умеет применять   цеховые принципы

социальной ответственности в маркетинговой деятельности

Студент владеет навыками  использования  принципов

социальной ответственности в маркетинговой деятельности

ОПК-7.2: Осуществляет отбор информации, профессиональных средств и приемов рекламы и связей с общественностью

в соответствии с принципами социальной ответственности и этическими нормами, принятым профессиональным

сообществом

Результаты обучения: Студент знает систему отечественного законодательства о рекламе

Студент умеет оперативно находить нужную информацию в международных документах, нормативно-правовых актах,

рекомендательных документах, касающихся рекламной деятельности

Студент владеет навыками пользования правовыми информационными системами и доступными информационными

ресурсами сети Интернет для актуализации знаний в сфере рекламы


