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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Целью освоения дисциплины «Исследование структуры рекламного рынка» является ознакомление студентов с

процессом организации исследований и проведения ситуационного анализа на рекламном рынке. Дисциплина

обеспечивает приобретение знаний и умений при планировании и разработке исследований рекламного рынка,

содействует формированию глубоких знаний и практических навыков проведения маркетинговых исследований и

анализа в рекламе.

В связи с этим основной целью курса является формирование у студентов знаний в области выставочной

деятельности, понимании международного и российского опыта в данной сфере.

Задачами изучения данного курса являются:

– ознакомление с историей развития выставочных коммуникаций;

– изучение вопросов правового регулирования выставочной деятельности в России и за рубежом;

– разработка выставочного бюджета;

– изучение устройства, архитектуры и технологии оформления стендов;

– изучения написания отчета как завершающего этапа работы на выставках.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Рекламный менеджмент

2.1.2 Реклама и связи с общественностью

2.1.3 Теории и технологии деловых коммуникаций в сфере рекламы и связей с общественностью

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Технологии мерчендайзинга

2.2.2 Эффективность рекламной деятельности

2.2.3 Выставочное дело

2.2.4 Международная реклама

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

УК-1: Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять системный подход для

решения поставленных задач

УК-1.1: Формулирование целей поиска и анализа информации,  выбор источников информации адекватных поставленным

задачам

Результаты обучения: Знает основные положения в своейдеятельности, иметь представление о различных структурах

рекламных рынков и способностью проводить анализ среды отрасли, маркетинговую стратегию организаций, мероприятия,

направленные на ее реализацию;

Умеет проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и

наблюдательных способов при проведении исследований;

Владеет  методами осуществления мероприятий, направленных на реализацию и проведения исследований, навыками

проведения анализа среды рекламного рынка.

УК-1.2: Демонстрация  умения использования информационно-коммуникационных технологий для поиска информации

Результаты обучения: Знает инструменты анализа исследовательской информации с использованием информационно-

коммуникационных технологий;

Умеет использовать информационно-коммуникационные  технологии для маркетинговых исследований и сбора

информации;

Владеет использованием необходимого оборудования, инструментов и технологий для ведения практической деятельности

в процессе проведения исследования на рынке рекламы.

УК-1.3: Демонстрация умения рассматривать и анализировать различные точки зрения на поставленные задачи

Результаты обучения: Знает подходы и методы маркетингового исследования и ситуационный анализ в целях проведения

исследования структуры рекламного рынка;

Умеет использовать различные подходы к проведению анализа,   применять знания для решения конкретных задач в

области организации маркетинговых исследований на рекламном рынке;

Владеет знаниями  для проведения анализа различных точек зрения о полученных результатах,  навыками расширения и

углубления знаний в области организации маркетинговых исследований на рынке рекламы; навыками проведения

ситуационного анализа в сфере рекламы.


