
МИНОБРНАУКИ РОССИИ

Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования

«Волгоградский государственный технический университет»

 Факультет экономики и управления

Экономика и предпринимательствоЗакреплена за кафедрой

Аннотация к рабочей программе дисциплины

(модуля)

Имагология

Учебный план Направление 42.03.01 Реклама и связи с общественностью

Общая трудоемкость 4 ЗЕТФорма обучения очная

Квалификация бакалавр

Профиль

Виды контроля  в

семестрах:

 Корпоративная реклама и связи с общественностью

зачеты 7

Срок обучения 4 года

Семестр(Курс.Номер семестра на

курсе)

7(4.1) Итого

УП ПП УП ПП

Лекции 16 16 16 16

Практические 16 16 16 16

Итого ауд. 32 32 32 32

Контактная работа 32.25 32.25 32.25 32.25

Сам. работа 111.75 111.75 111.75 111.75

Часы на контроль 0 0 0 0

Практическая подготовка 0 0 0 0

Итого трудоемкость в часах 144 144 0 0



УП:

Ucheb_plan_42.03.01_P_KRiSO_O_NOR_FEU_ME_2019.plx

стр. 2

Разработчик(и) программы:

ЛИСТ ОДОБРЕНИЯ, СОГЛАСОВАНИЯ И АКТУАЛИЗАЦИИ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ

ассистент Фролов Даниил Петрович  дэн

Рецензент(ы):

(при наличии)

Имагология

Рабочая программа дисциплины (модуля, практики)

разработана в соответствии с ФГОС ВО:

Федеральный государственный образовательный стандарт высшего образования - бакалавриат по направлению подготовки

42.03.01 Реклама и связи с общественностью (приказ Минобрнауки России от 08.06.2017 г. № 512)

Направление 42.03.01 Реклама и связи с общественностью

составлена на основании учебного плана:

Профиль:  Корпоративная реклама и связи с общественностью

утвержденного учёным советом вуза от 05.06.2019 протокол № 12.

    номер протокола     2019 г.

Зав. кафедрой Морозова Ирина Анатольевна

Экономика и предпринимательство

Рабочая программа одобрена на заседании кафедры

Протокол заседания НМС от

  г.  №

СОГЛАСОВАНО:

Факультет экономики и управления

Председатель НМС Евстратов А.В.

Рабочая программа дисциплины (модуля, практики) актуализирована 31.08.2023

Утверждена рабочая программа дисциплины (модуля, практики) деканом

Факультет экономики и управления

Волков С.К.   г.



стр. 3УП:

Ucheb_plan_42.03.01_P_KRiSO_O_NOR_FEU_ME_2019.plx

1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Цель дисциплины – знакомство с основами имиджелогии: историей имиджа, его современным трактованием,

типологией, инструментарием, спецификой в различных сферах деятельности, формами реализации; а также в

формировании общепрофессиональных и профессиональных компетенций. Именно поэтому основу данной

дисциплины, предлагаемой среди других дисциплин студентам, составили знания из области делового общения,

этикета, связей с общественностью, политологии, истории, психологии, журналистики, менеджмента.

Задачами изучения данного курса являются:

– понимание внутренней структуры и многоаспектности имиджа;

– понимание специфики имиджа в разных масштабах и сферах деятельности;

– изучение стратегий имиджмейкинга в различных медиасредах;

– выработка навыков использования рекламных и PR-инструментов формирования позитивного имиджа;

– понимание места имиджмейкинга в системе интегрированных маркетинговых коммуникаций фирмы.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В.ДВ.01

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Реклама и связи с общественностью в политической сфере

2.2.2 Реклама и связи с общественностью в сфере культуры

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ПК-2: Способность применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации

коммуникационного продукта

ПК-2.1: Использует основные маркетинговые инструменты при планировании производства и (или) реализации

коммуникационного продукта

Результаты обучения: Студент знает современную научную парадигму в области имагологии и динамику её развития;

особенности  коммуникационных

продуктов; виды маркетинговых инструментов, применяемых в области имагологии;

Студент умеет использовать фундаментальные знания по имагологии; планировать производство и реализацию

коммуникационных продуктов  в области имагологии;

Студент владеет навыками использовать фундаментальные знания по имагологии в области рекламы; принципами и

методами планирования  коммуникационных продуктов в области имагологии.

ПК-2.2: Принимает участие в организации и выполнении маркетинговых исследований, направленных на разработку и

реализацию коммуникационного продукта

Результаты обучения: Студент знает систему принципов и методических приёмов имагологического исследования;

типологию имагологических исследований ;основные этапы маркетинговых исследований  в области имагологии;

Студент умеет проводить  маркетинговые исследования для использования  в области имагологии;

Студент владеет методикой  и технологиями имагологического  исследования; навыками разработки и реализации

коммуникационного продукта с учетом проведенного маркетингового исследования.


