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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Знание дисциплины «Семантика и семиотика рекламы» позволяет лаконично определить символические идеи и

образы культуры для построения корректных систем коммуникаций с потребителем, эффективно представить

торговую марку.В связи с этим основной целью курса является научить студентов кодировать и декодировать

актуальные смыслы культуры посредством рекламы и связей с общественностью.

Основными задачами изучения дисциплины являются:

- формирование комплекса знаний о семиотике как науке;

- овладение терминологическим аппаратом семиотики;

- формирование представления о структурном семиотическом анализе;

- выработка представления об использовании структурного семиотического анализа в разных областях

культуры и философии;

- выявление особенностей семиотического подхода в рекламе и PR;

- определение специфики рекламы и PR как составляющих современную культуру.

- обучение студентов определять смысл в разнообразных текстах;

- исследование семиотической и семантической специфики различных культур.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В.ДВ.02

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Технологии мерчендайзинга

2.2.2 Эффективность рекламной деятельности

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ПК-2: Способность применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации

коммуникационного продукта

ПК-2.1: Использует основные маркетинговые инструменты при планировании производства и (или) реализации

коммуникационного продукта

Результаты обучения: Студент знает особенности  коммуникационных продуктов; виды маркетинговых инструментов;

основополагающие понятия, термины и категории семиотики и сомантики; сущность, свойства, классификацию знаков.

Студент умеет планировать  составление коммуникационных продуктов  с учетом их знаковой структуры.

Студент владеет категориальным аппаратом семиотики ;принципами и методами планирования  коммуникационных

продуктов  с учетом их знаковой структуры;  семиотического анализа текста

ПК-2.2: Принимает участие в организации и выполнении маркетинговых исследований, направленных на разработку и

реализацию коммуникационного продукта

Результаты обучения: Студент знает принципы и методы семантических исследований; основные этапы   маркетинговых

исследований.

Студент умеет проводить  маркетинговые исследования для создания  коммуникационных продуктов; организовывать

поиск данных (теоретических и эмпирических) с применением корпусных методов.

Студент владеет навыками разработки и реализации коммуникационного продукта с учетом проведенного маркетингового

исследования


