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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Основная цель курса – развитие ключевых компетенций в области брендинга, т.е. выработка у студентов

профессионального взгляда на деятельность по созданию и управлению брендами, который поможет им в

буду¬щем разрабатывать конкурентоспособные торговые марки, определять их позиционирование и имидж,

управлять их развитием с учетом маркетинговых стратегий фирмы.  Одной из целей данной дисциплины является

формирование у студентов языка профессионального общения через освоение понятий, терминов и концепций в

сфере брендинга.

Задачами изучения дисциплины являются:

- рассмотреть основные теоретические подходы исследований брендинга и брендбилдинга;

- ознакомить студентов с основными этапами создания бренда;

- рассмотреть вопросы организации и проведения брендинговых кампаний;

- освоить различные методики оценки эффективности бренда;

ознакомить со спецификой брендинга на региональном, национальном и глобальном уровнях.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Территориальный брендинг

2.2.2 Эффективность рекламной деятельности

2.2.3 Международная реклама

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ПК-1:  Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий

ПК-1.1: Выполняет функционал линейного менеджера в рамках текущей деятельности отдела по рекламе и (или) связям с

общественностью и (или) при реализации коммуникационного проекта по рекламе и связям с общественностью

Результаты обучения: Студент знаеттиповые профессиональные функции в области рекламы и брендинга; функциональные

особенности  линейного менеджера при осуществлении деятельности по брендингу; основы   коммуникационных проектов

по рекламе и связям с общественностью.

Студент умеет выполнять управленческие функции по осуществлению деятельности в сфере  брендинга.

Студент владеет практическими навыками формирования, управления и продвижения брендом навыками реализации

коммуникационных проектов в сфере  брендинга; навыками осуществления профессиональных функций в области

рекламы.

ПК-1.2: Осуществляет тактическое планирований мероприятий в рамках реализации коммуникационной стратегии

Результаты обучения: Студент знает принципы организации бренд-коммуникаций в компании, методы оперативного

планирования работы в области брендинга; принципы и методы  тактического  планирования; особенности

коммуникационной стратегии.

Студент умеет проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на

рынок, формированию лояльности к бренду разрабатывать маркетинговые стратегии позиционирования бренда;

планировать мероприятий в рамках реализации коммуникационной стратегии в области  брендинга.

Студент владеет навыками  тактического планирования и реализации коммуникационной стратегии в области  брендинга

ПК-1.3: Участвует в организации внутренних коммуникаций и мероприятий по формированию корпоративной

идентичности и корпоративной культуры

Результаты обучения: Студент знает механизмы разработки, оперативного контроля и оценки бренд-активности компании;

основы  корпоративной культуры организации.

Студент умеет организовывать  внутренние коммуникации  в области  брендинга  с учетом   корпоративной культуры

организации.

Студент владеет способами организации мероприятий в области   брендинга  с учетом   корпоративной культуры

организации.

ПК-2: Способность применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации

коммуникационного продукта
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ПК-2.1: Использует основные маркетинговые инструменты при планировании производства и (или) реализации

коммуникационного продукта

Результаты обучения: Студент знает классификацию торговых марок/брендов; особенности  коммуникационныхпродуктов;

виды маркетинговыхинструментов, применяемых в области  брендинга

Студент умеет  определять классификационную принадлежность бренда; планировать производство и реализацию

коммуникационных продуктов в области

брендинга

Студент владеет методологией инструментов маркетингового управления, в частности, характера решений, относительно

управления брендом компании; принципами и методами планирования  коммуникационных продуктов в области

брендинга

ПК-2.2: Принимает участие в организации и выполнении маркетинговых исследований, направленных на разработку и

реализацию коммуникационного продукта

Результаты обучения: Студент знает современные технологии маркетинговых исследований в брендинге; процесс

формирования интегрированных маркетинговых коммуникаций, а также проведения аудита и оценки бренда, с целью

эффективного управления марочной политикой компании; основные этапы   маркетинговых исследований  в области

брендинга.

Студент умеет проводить маркетинговые исследования на этапах жизненного цикла бренда; проводить  маркетинговые

исследования для использования в брендинге.

Студент владеет навыками разработки и реализации коммуникационного продукта с учетом проведенного маркетингового

исследования.


