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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Цель дисциплины - дать студентам теоретические и практические знания в области экономической теории,

позволяющие анализировать экономические процессы на разных уровнях исследования, начиная от работы

отдельного предприятия, фирмы, потребителя или другого элемента экономической системы, и заканчивая

деятельностью всей экономической системы в целом. «Экономическая теория» является базовой дисциплиной в

экономическом образовании, именно в ней закладывается фундамент последующего изучения отраслевых и

функциональных экономических дисциплин, а также основ бизнеса. Здесь формируется понятийный аппарат

экономической науки, изучаются основные принципы и закономерности функционирования экономических

систем. Экономическая теория дает общее видение рыночной экономики как совокупности взаимосвязанных

рынков, взаимодействующих согласно своим собственным правилам и механизмам.

Задачами изучения данного курса являются:

- усвоение основных категорий экономической теории;

- овладение научными методиками и логикой изучения экономической действительности;

- обучение студентов навыкам использования полученных знаний при анализе основных микро- и

макроэкономических явлений.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Коммерческая деятельность в рекламе

2.2.2 Реклама в отраслях и сферах деятельности

2.2.3 Международная реклама

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

УК-2: Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения,

исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-2.1: Поиск правовых и нормативных документов, регламентирующих решение поставленных задач для реализации

проекта

Результаты обучения: Студент знает основные понятия, категории и инструменты экономической теории; действующее

законодательство и правовые нормы, регулирующие профессиональную деятельность

Студент умеет формулировать совокупность взаимосвязанных задач в рамках поставленной цели

Студент владеет способностью определять круг задач для достижения поставленной цели.

УК-2.2: Анализ правовых и нормативных документов, выявление способов решения задач в рамках профессиональной

деятельности в области массмедиа

Результаты обучения: Студент знает правовые и нормативные документы, регламентирующие решение поставленных задач

Студент умеет использовать нормативно-правовую документацию в сфере профессиональной деятельности

Студент владеет способностью представлять результаты проекта и обосновывать возможности их практического

использования

УК-2.3: Выявление ресурсов, необходимых для решения поставленной задачи, и формирование алгоритма решения задач

проекта

Результаты обучения: Студент знает опитмальные способы решения поставленных задач, исходя из действующих правовых

норм

Студент умеет выбирать оптимальные способы решения задач в рамках поставленной цели

Студент владеет навыками  работы с нормативно-правовой документацией в области экономической деятельности

УК-9: Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях жизнедеятельности

УК-9.1: Знаком с основными документами, регламентирующими экономическую деятельность; источниками

финансирования профессиональной деятельности; принципами планирования экономической деятельности.

Результаты обучения: Студент знает основы финансовой грамотности

Студент умеет пользоваться оновными документами, регламентирующими экономическую деятельность

Студент владеет навыками планирования и финансирования экномической деятельности

УК-9.2: Обосновывает принятие экономических решений, использует методы экономического планирования для

достижения поставленных целей.

Результаты обучения: Студент знает основные тенеденции развития экономически институтов при принятии

экономических решений

Студент умеет пользоваться методами экономическог планирования для достижения поставленной цели

Студент владеет навыками экономического планирования при выполнении поставленной задачи
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УК-9.3: Применяет экономические инструменты в различных областях жизнедеятельности.

Результаты обучения: Студент знает экономические инструменты и использует их при достижении поставленной цели

Студент умеет применять экономические инструменты в различных областях жизнедеятельности

Студент владеет способностью использовать инструменты и методы управления

ОПК-4: Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности

ОПК-4.1: Соотносит социологические данные с запросами и потребностями общества и отдельных аудиторных групп

Результаты обучения: Студент знает особенности социологических исследований; потребности общества и отдельных

аудиторных групп

Студет умеет оперировать основными категориями и понятиями экономической теории; анализировать и интерпретировать

данные отечественной и зарубежной статистики о социально-экономических процессах и явлениях, выявлять тенденции

изменения социально-экономических показателей; выявлять проблемы экономического характера при анализе поведения

потребителей.

Студент владеет методологией экономического исследования; навыками анализа поведения потребителей и формирования

спроса на основе знания экономических основ поведения организаций.

ОПК-4.2: Использует основные инструменты поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых

аудиторий / групп общественности, учитывает основные характеристики целевой аудитории при создании текстов

рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов

Результаты обучения: Студент знает основные инструменты поиска экономической информации; основные характеристики

целевой аудитории

Студент умеет анализировать и оценивать экономическую информацию и выбирать инструментальные средства для

обработки экономических данных в соответствии с поставленной задачей

Студент владеет современными методами сбора, обработки и анализа экономических и социальных данных;

навыками использования инструментов поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых аудиторий


