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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
    Для понимания сути рекламной деятельности и деятельности в сфере связей с общественностью, будущему

специалисту в области рекламы необходимо знать историю зарождения и развития данных областей знаний и

разновидностей рекламных средств.  В связи с этим, основной целью курса является формирование у студентов

знаний в области истории рекламы и связей с общественностью, знание международного и российского опыта

развития сферы рекламной деятельности.

Задачами изучения дисциплины являются:

- ознакомить студентов с основными понятиями в области рекламы и связей с общественностью;

- изучить историю развития рекламы и связей с общественностью в зарубежных странах;

- проанализировать историю развития рекламы и связей с общественностью в России;

 определить основные тенденции развития рекламы и связей с общественностью в современном мире.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Реклама и связи с общественностью

2.2.2 Коммерческая деятельность в рекламе

2.2.3 Реклама в отраслях и сферах деятельности

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ОПК-3: Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в процессе создания

медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов

ОПК-3.1: Демонстрирует кругозор в сфере отечественного и мирового культурного процесса

Результаты обучения: Знает основные этапы возникновения, развития и эволюции мировой рекламы;

Умеет анализировать историческую ситуацию в соответствии с логикой выделения этапов развития рекламы;

актуализировать полученные знания в современной рекламной практике;

Владеет навыками анализа  ключевых исторических событий в рекламной деятельности; навыками процесса создания

медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов.

ОПК-3.2: Учитывает достижения отечественной и мировой культуры, а также средства художественной

выразительности в процессе создания текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных

продуктов

Результаты обучения: Знает об историческом становлении рекламной деятельности в культуре, ее социально-

психологических, экономических и эстетических предпосылках;

Умеет анализировать и сопоставлять этапы развития рекламы с этапами развития человечества в целом; применять

средства художественной выразительности в процессе создания текстов рекламы и связей с общественностью;

Владеет навыками презентации  и использования ключевых исторических событий в рекламной деятельности при

разработке рекламного продукта.


