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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Целями освоения дисциплины «Психология и социология массовых коммуникаций» является формирование

системного понимания закономерностей психологических и социологических процессов, лежащих в основе

индивидуального творчества и массовой коммуникации, овладение психологическими и социологическими

приемами разрешения основных коммуникативных проблем и личных творческих затруднений на основе

профессиональных правил техники информационно-психологической безопасности.

Задачами изучения данного курса являются:

- через знакомство с психологическими и социологическими особенностями формирования

информационного сообщения для массовых аудиторий, техниками, приемами и методиками воздействия на

массового адресанта развить специальные коммуникативные умения;

- сформировать представление о психологии и социологии массовой коммуникации как специальной

теории;

- изучение содержание коммуникационных технологий и процедур взаимодей¬ствия в системе «реклама-

потребитель».

- изучение психологических и социологических особенностей создания профессиональной рекламы;

- изучить структуру и массовой коммуникации и специфику построения массовой коммуникации,

направленной на различные социальные группы.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Реклама в отраслях и сферах деятельности

2.2.2 Территориальный брендинг

2.2.3 Выставочное дело

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ОПК-4: Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности

ОПК-4.1: Соотносит социологические данные с запросами и потребностями общества и отдельных аудиторных групп

Результаты обучения: Студент знает основы психологии и социологии массовой коммуникации; методы социологических

исследований; роль коммуникации в механизме обеспечения устойчивости социума

Студень умеет проводить отдельные социологические исследования массовой коммуникации; анализировать применяемые

в   рекламной деятельности   социологические методы исследования.

выявлять, описывать и объяснять особенности восприятия и поведения потребителей

Студент владеетнавыками применения социологических методов исследования в процессе рекламной деятельности

ОПК-4.2: Использует основные инструменты поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых

аудиторий / групп общественности, учитывает основные характеристики целевой аудитории при создании текстов

рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов

Результаты обучения: Студень знает методы выявления потребностей целевых аудиторий при осуществлении рекламной

деятельности; основные инструменты поиска информации; эффективные методы коммуникаций

Студент умеет критически воспринимать, анализировать и оценивать информацию, факторы и механизмы изучения

потребностей общества при создании текстов рекламы.

Студент владеет навыком применения социологических методов исследования на практике; сбора и обработки массовой

информации и социологической информации в ходе решения профессиональных задач с применением информационно-

коммуникационных технологий.


