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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Целью освоения дисциплины «Имидж в рекламе и связях с общественностью» является получение теоретических

знаний и выработка практических навыков в области эффективного имиджмейкинга в различных сферах

деятельности и медиасредах.

Задачами изучения данного курса являются:

– понимание внутренней структуры и многоаспектности имиджа;

– понимание специфики имиджа в разных масштабах и сферах деятельности;

– изучение стратегий имиджмейкинга в различных медиасредах;

– выработка навыков использования рекламных и PR-инструментов формирования позитивного имиджа;

– понимание места имиджмейкинга в системе интегрированных маркетинговых коммуникаций фирмы.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В.ДВ.01

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Реклама и связи с общественностью в политической сфере

2.2.2 Реклама и связи с общественностью в сфере культуры

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ПК-2: Способность применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации

коммуникационного продукта

ПК-2.1: Использует основные маркетинговые инструменты при планировании производства и (или) реализации

коммуникационного продукта

Результаты обучения: студент знает сущность имиджа, его составляющие и роль в рекламе и сферах общественных

отношений,  этические аспекты общения, основы

самопрезентации.

студент умеет применять знания по созданию имиджа в рекламе и связях с общественностью; планировать производство и

реализацию коммуникационных продуктов  в области создания имиджа

студент владеет навыками  формирования имиджа в профессиональной деятельности: личностного имиджа и имиджа

организации;

навыками продвижения товаров и услуг фирмы на рынок

ПК-2.2: Принимает участие в организации и выполнении маркетинговых исследований, направленных на разработку и

реализацию коммуникационного продукта

Результаты обучения: студент знает принципы, методы и механизмы исследования имиджа; типологию исследований в

области имиджа и связях с общественностью; этапы и структуру   маркетинговых исследований  в области создания и

использования имиджа;

студент умеет осуществлять оперативное планирование и  оперативный контроль за рекламной работой с использованием

маркетинговых исследований, деятельностью по связям с  общественностью при создании имиджа;

студент владеет методикой  и технологиями маркетинговых исследований при создании имиджа; навыками разработки и

реализации

коммуникационного продукта с учетом проведенного маркетингового исследования в рамках связей с общественностью


