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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Целью освоения дисциплины «Государственное и общественное регулирование рекламно-информационной

деятельности» является изучение студентами теоретических основ механизма государственного регулирования

маркетинговой деятельности, в частности рекламной деятельности, а также развитие навыков применения

современных методов регулирования в пределах рекламно-информационного рынка и оценки использования

данных методов. Государственное регулирование рекламной деятельности является необходимым элементом

развития общественной системы, разновидностью социального управления, регулирующего социально значимые

процессы.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 История рекламы и связей с общественностью

2.1.2 Экономическая теория

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Международная реклама

2.2.2 Реклама и связи с общественностью в политической сфере

2.2.3 Рекламный менеджмент

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ОПК-5: Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных

систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования,

правовых и этических норм регулирования

ОПК-5.1: Знает совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих

развитие разных медиакоммуникационных систем на глобальном, национальном и региональном уровнях

Результаты обучения: Знает специфику рекламы как особого вида деятельности; основных субъектов внешнего контроля

рекламной деятельности, характерные особенности их  деятельности; основы проведения государственного регулирования

рекламно-информационной деятельности в различных странах; правовые основы организации рекламной деятельности и

общественные взгляды на осуществление данной деятельности;

Умеет анализировать основные правовые положения организации и управления рекламной деятельностью; использовать

теоретические положения, идеи и методы при работе в сфере рекламного бизнеса с основными участниками рекламного

рынка;  оценивать степень участия тех или иных государственных структур в рекламно-информационной деятельности;

применять знания законодательного и общественного регулирования рекламной деятельности на практике;

Владеет навыками в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и

внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными организациями, коммерческими

структурами, средствами массовой информации; навыками участия в общественном и государственном регулировании

деятельности; навыками работы на рекламном рынке и использования механизма взаимодействия с государственными и

общественными структурами.

ОПК-5.2: Осуществляет свои профессиональные действия в сфере рекламы и связей с общественностью с учетом

специфики коммуникационных процессов и механизмов функционирования конкретной медиакоммуникационной системы

Результаты обучения: Знает особенности  применения механизмов медиакоммуникаци-онной систем, с помощью которых

осуществляется деятельность в сфере рекламы и связей с общественностью;

Умеет грамотно применять знания особенностей государственного и общественного регулирования при осуществлении

рекламной деятельности, а также использовать медиакоммуника-ционные системы с соблюдением законодательной базы;

Владеет навыком профессионального применения и использования механизмов рекламной коммуникации с учетом

законодательной базы и профессиональной этики

ОПК-7: Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам

социальной ответственности

ОПК-7.1: Знает цеховые принципы социальной ответственности, типовые эффекты и последствия профессиональной

деятельности

Результаты обучения: Знает основные принципы осуществления общественного и правового регулирование рекламно-

информационной деятельности;

Умеет применять полученные знания по теориии практике рекламы в целях получения оптимально-эффективного

рекламного продукта;

Владеет способностью реализовывать знания области рекламы и связей с общественностью как сферы профессиональной

деятельности.
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ОПК-7.2: Осуществляет отбор информации, профессиональных средств и приемов рекламы и связей с общественностью

в соответствии с принципами социальной ответственности и этическими нормами, принятым профессиональным

сообществом

Результаты обучения: Знает средства и приемы рекламы, принципы  социальной ответственности, этические нормы в

рекламной деятельности;

Умеет осуществлять анализ и выбор средств и приемов рекламы и связей с общественностью и применять их на практике

соответствии с принципами социальной ответственности и этическими нормами;

Владеет методиками сбора и анализа полученной информации для принятия управленческих решений; способностью

применения  принципов социальной ответственности и этических норм в профессиональной деятельности.


