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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Целью освоения дисциплины «Рекламный менеджмент» является теоретическое освоение студентами системы

деятельности рекламного менеджмента, приобретение ими практических навыков планирования, принятия

управленческих решений в рекламной деятельности, проведение экономического анализа рекламной кампании.

Изучение курса «Рекламный менеджмент» призвано сформировать представле¬ние о рекламной деятельности как

об одном из видов менеджмента. В данном курсе дается достаточно подробный обзор основных теоретических

понятий рекламоведения, технологий в рекламе, видов рекламных средств. Процесс подготовки и проведения

рекламной кампании рассматривается как управленческая деятельность, координировать которую необходимо

специалисту в области управления.

Задачами изучения данного курса являются:

- дать начальные фундаментальные знания студентам о функциях рекламы, аспектах создания и восприятия

рекламы, об этапах управления рекламным процессом, принципах и моделях создания рекламных служб в

организациях, правовых основах рекламной деятельности

- развить умения и навыки подготовки проекта рекламной кампании, создания рекламных сообщений разных

жанров, организации рекламной деятельности, оценки эффективности рекламы.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Основы брендинга

2.2.2 Международная реклама

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ПК-1:  Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий

ПК-1.1: Выполняет функционал линейного менеджера в рамках текущей деятельности отдела по рекламе и (или) связям с

общественностью и (или) при реализации коммуникационного проекта по рекламе и связям с общественностью

Результаты обучения: Студент знает рекламный менеджмент; элементы рекламного менеджмента; функциональные

особенности  линейного менеджера при осуществлении рекламной деятельности; основы   коммуникационных проектов в

рекламном менеджменте;

Студент умеет выполнять управленческие функции по осуществлению деятельности в сфере менеджмента рекламной

деятельности;

Студент владеет навыками реализации коммуникационных проектов в рекламном менеджменте

ПК-1.2: Осуществляет тактическое планирований мероприятий в рамках реализации коммуникационной стратегии

Результаты обучения: Студент знает принципы и методы   планирования рекламного менеджмента; особенности

коммуникационной стратегии в сфере рекламного менеджмента;

Студент умеет планировать мероприятия в рамках реализации коммуникационной стратегии в рекламном менеджменте;

Студент владеет навыками эффективного рекламного менеджмента; механизмами и навыками  планирования и реализации

коммуникационной стратегии в рекламном менеджменте

ПК-1.3: Участвует в организации внутренних коммуникаций и мероприятий по формированию корпоративной

идентичности и корпоративной культуры

Результаты обучения: Студент знает внутренние коммуникации, показатели эффективности рекламного менеджмента,

основы  корпоративной культуры в рекламном менеджменте;

Студент умеет организовывать  внутренние коммуникации  с учетом   корпоративной культуры организации в рекламном

менеджменте;

Студент владеет способами организации мероприятий в рекламном менеджменте и  с учетом   корпоративной культуры

организации


