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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Целью освоения дисциплины является изучение технологии медиапланирования, а также формирование у

студентов базового комплекса знаний и навыков, необходимых для разработки медиапланов.

В ходе изучения дисциплины перед студентами ставятся следующие задачи:

- усвоение ключевых понятий теории медиапланирования;

- знание основных параметров медиапланирования, этапы процесса планирования рекламных кампаний;

- овладение исследовательским инструментарием, который используется в процессе медиапланирования;

- овладение технологиями выбора рекламных носителей.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Территориальный брендинг

2.2.2 Выставочное дело

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ОПК-5: Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных

систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования,

правовых и этических норм регулирования

ОПК-5.1: Знает совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих

развитие разных медиакоммуникационных систем на глобальном, национальном и региональном уровнях

Результаты обучения: Студент знает основные подходы и правовые нормы к осуществлению деятельности

медиапланирования

Студент умеет осуществлять деятельность медиапланирования в соответствии со стратегическими планами и определять

эффективные пути ее реализации

Студент владеет использованием современных технологий в области средств передачи информации

ОПК-5.2: Осуществляет свои профессиональные действия в сфере рекламы и связей с общественностью с учетом

специфики коммуникационных процессов и механизмов функционирования конкретной медиакоммуникационной системы

Результаты обучения: Студент знает ключевые понятия,  определения и параметры медиапланирования

Студент умеет выполнять комплексные профессиональные проекты в сфере рекламы и связей с общественностью с

применением, современных методов проектирования для достижения оптимальных результатов, соответствующих

техническому заданию с учетом экономических, экологических, социальных параметров

Студент владеет использованием необходимого оборудования, инструментов и технологий для ведения практической

деятельности в медиапланировании


