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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Изучение дисциплины «Международная реклама» должно обеспечить способность принятия оптимальных

решений на основе анализа альтернативных вариантов в процессе организации рекламной деятельности фирмы,

выходящей на международный рынок. Целью преподавания дисциплины является:

-познакомить студентов со спецификой, опытом рекламной деятельности в разных странах и регионах;

-формирование у студентов комплексного представления о средствах рекламы и связей с общественностью,

основных принципах и правилах международной рекламной деятельности, методов разработки рекламной

продукции, организации и проведения рекламных кампаний за рубежом;

-формирование представления о современной международной рекламно-информационной деятельности.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

УК-5: Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом, этическом и

философском контекстах

УК-5.1: Поиск информации необходимой для саморазвития и взаимодействия в обществе с учетом культурных

особенностей и традиций различных социальных групп

Результаты обучения: Знает разнообразие культур в процессе межкультурного взаимодействия; особенности  мирового

рынка рекламы и международного правового регулирования в области рекламы и связей с общественностью;

Умеет находить и использовать необходимую для саморазвития и взаимодействия с другими информацию о культурных

особенностях и традициях различных социальных групп в области международной рекламы;

Владеет способами поиска информации, для взаимодействия в обществе  в области международной рекламы

УК-5.2: Конструктивное взаимодействие с людьми  с учетом их социокультурных особенностей в целях успешного

выполнения профессиональных задач и усиления социальной интеграции

Результаты обучения: Знает принципы конструктивного взаимодействия с людьми с учетом их социокультурных

особенностей в целях осуществления международной рекламы; этнокультурные особенности восприятия рекламных

текстов;

Умеет конструктивно взаимодействовать с людьми с учетом их социокультурных особенностей в области  осуществления

международной рекламы;

Владеет навыками создания недискриминационной среды взаимодействия при выполнении профессиональных задач.

УК-5.3: Соблюдение требований уважительного отношения к историческому наследию и культурным традициям

различных национальных и социальных групп в процессе межкультурного взаимодействия на основе знаний основных

этапов развития страны в социально-историческом, этическом и философском контекстах

Результаты обучения: Знает культурные особенности и традиции различных социальных групп;  правовое регулирование

рекламы в некоторых странах: Китай, США, Япония, Франция, Германия;

Умеет анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе межкультурного взаимодействия;

Владеет навыками межкультурного взаимодействия в социальных группах.

ПК-2: Способность применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации

коммуникационного продукта

ПК-2.1: Использует основные маркетинговые инструменты при планировании производства и (или) реализации

коммуникационного продукта

Результаты обучения: Знает особенности  коммуникационных продуктов; виды маркетинговых инструментов,

применяемых в области международной рекламы;

Умеет планировать производство и реализацию коммуникационных продуктов в области международной рекламы;

Владеет принципами и методами планирования  коммуникационных продуктов в области международной рекламы.

ПК-2.2: Принимает участие в организации и выполнении маркетинговых исследований, направленных на разработку и

реализацию коммуникационного продукта

Результаты обучения: Знает основные этапы   маркетинговых исследований  в области международной рекламы;

Умеет проводить  маркетинговые исследования для использования в  международной рекламе

Владеет навыками разработки и реализации коммуникационного продукта с учетом проведенного маркетингового

исследования.


