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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Основная цель производственной практики (тип преддипломная) – закрепление и обобщение знаний, умений и

навыков полученных в области рекламы и связей с общественностью; сбор материала, необходимого для написания

выпускной квалификационной работы бакалавра. Производственная практика(тип-преддипломная практика)

непосредственно ориентирована на сбор материала для эмпирического исследования в рамках подготовки и

написания ВКР, профессионально-практическую подготовку обучающихся для приобретения ими специфических

профессиональных навыков, практического опыта и отражения этого опыта в содержании ВКР, а также приобретения

опыта в исследовании актуальной научной проблемы.

Задачи практики конкретизирует руководитель практики в индивидуальном задании на практику. Задачи практики

привязаны к профессиональным задачам выпускника, освоившего ОП:

Теоретический этап практики:

1. Изучение научной литературы по вопросам, рассматриваемым в выпускной квалификационной работе

бакалавра;

2. Систематизация, закрепление и расширение теоретических знаний для решения конкретных

производственных и социально-экономических задач;

3. Развитие навыков самостоятельной работы и творческого подхода к решению подлежащих разработке

проблем и вопросов выпускной квалификационной работы;

4. Совершенствование умения работы с информацией и документацией;

5. Изучить соответствующую методическую, нормативную, инструктивную и т.п. документацию по вопросам

выпускной квалификационной работы бакалавра;

6. На основе изученных теоретических, эмпирических и нормативных материалов сформировать отчет по

выполненному заданию  в виде первой теоретической главы выпускной квалификационной работы бакалавра.

Аналитический этап практики:

1. Провести анализ опыта хозяйствования по теме выпускной квалификационной работы бакалавра, в том

числе и на примере какой-либо выбранной страны, отрасли или какой-либо экономической организации в

зависимости от объекта и предмета исследования;

2. В ходе анализа попытаться выявить недостатки и разработать рекомендации по совершенствованию

рекламной деятельности в анализируемой сфере деятельности (отрасль, предприятие).

3. Разработать мероприятия, рекламные материалы в рамках рекламной деятельности объекта исследования в

выпускной квалификационной работе бакалавра.

4. Составить краткий аналитический отчет по вопросам выпускной квалификационной работы бакалавра.

5. Предоставить макет 3 главы выпускной квалификационной работы бакалавра.

6. Написать статью по результатам исследований, проведенных во время преддипломной практики в рамках

темы выпускной квалификационной работы бакалавра.

7. Завершение написания выпускной квалификационной работы бакалавра;

8. Подготовка выпускной квалификационной работы бакалавра к публикации в открытый доступ в Интернет.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б2.В

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.

Вид практики: Производственная

Тип практики:  Преддипломная

Способ проведения практики: выездная

Формы отчётности по практике:

Отчет по практике

Форма проведения практики: дискретно по периодам проведения практик

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Производственная практика: Профессионально-творческая практика

2.1.2 Учебная практика: Профессионально-ознакомительная практика

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ПК-1:  Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий
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ПК-1.1: Выполняет функционал линейного менеджера в рамках текущей деятельности отдела по рекламе и (или) связям с

общественностью и (или) при реализации коммуникационного проекта по рекламе и связям с общественностью

Результаты обучения: Студент знает ключевые факторы ответственности менеджера в процессе принятия и реализации

управленческого решения;

Студент умеет выполнять функции менеджера по осуществлению  коммуникационных

кампаний, проектов и

мероприятий в различных сферах

Студент владеет навыками работы в отделах по рекламы,  связей с общественностью, центрах общественных связей при

реализации коммуникационного проекта;

ПК-1.2: Осуществляет тактическое планирований мероприятий в рамках реализации коммуникационной стратегии

Результаты обучения: Студент знает методики планирования рекламных мероприятий;

Студент умеет  планировать  коммуникационные

кампании, проекты и

мероприятий  в рамках реализации коммуникационной стратегии

Студент владеет навыками  и  методиками планирования, контроля и оценки эффективности реализации

коммуникационной стратегии;

ПК-1.3: Участвует в организации внутренних коммуникаций и мероприятий по формированию корпоративной

идентичности и корпоративной культуры

Результаты обучения: Студент знает Принципы выстраивания внутренних коммуникаций для эффективного формирования

корпоративной культуры  и идентичности

Студент умеет организовывать командное взаимодействие для решения управленческих задач;

Студент владеет навыками формирования  и поддержания внутриорганизационной культуры и  этичного климата в

организации

ПК-2: Способность применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации

коммуникационного продукта

ПК-2.1: Использует основные маркетинговые инструменты при планировании производства и (или) реализации

коммуникационного продукта

Результаты обучения: Студент знает сущность маркетинговых технологий для реализации коммуникационного продукта;

инструменты теоретического и прикладного анализа маркетинговых процессов в организации;

Студент умеет  определять цели, задачи и предметную область

рассчитывать календарный план осуществления проекта;

Студент владеет навыками продвижения товаров и услуг фирмы

на рынок

ПК-2.2: Принимает участие в организации и выполнении маркетинговых исследований, направленных на разработку и

реализацию коммуникационного продукта

Результаты обучения: Студент знает принципы, методы и механизмы маркетинговых исследований;

типологию маркетинговых исследований в области рекламы и  связей с общественностью

Студент умеет проводить

маркетинговые исследования для эффективной разработки и реализации коммуникационных

кампаний, проектов и

мероприятий

Студент владеет интеграцией всех знаний, определяющих профессионализм деятельности специалиста в области  рекламы

и связей с общественностью


