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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Целью изучения дисциплины «Дизайн» является формирование у студентов концептуальных знаний в области

современного дизайна, выработка навыков решения комплекса художественно-проектных дизайнерских задач на

соответствующем эстетическом уровне, с применением современных информационных технологий и с учетом

потребностей клиента и конечного потребителя.

Задачами изучения дисциплины являются:

- формирование у студентов необходимого уровня знаний об основных закономерностях развития дизайна;

- формирование навыков анализа произведения в различных видах дизайна рекламной продукции;

- формирование навыков решения дизайнерских задач в типографии, в фирменном стиле, в визуальной

коммуникации, в конкретной рекламной кампании;

- обеспечение студентов необходимыми теоретическими знаниями и практическими навыками профессиональной

деятельности в области дизайна.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Коммерческая деятельность в рекламе

2.2.2 Реклама в отраслях и сферах деятельности

2.2.3 Выставочное дело

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ОПК-1: Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или)

коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных

знаковых систем

ОПК-1.1: Выявляет отличительные особенности медиатекстов, и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных

продуктов разных медиасегментов и платформ

Результаты обучения: Студент знает отличительные особенности медиатекстов, медиапродуктов, коммуникационных

продуктов.

Студент умеет выявлять отличительные особенности медиатекстов, медиапродуктов, коммуникационных продуктов.

Студент владеет навыками  выявления отличительных особенностей медиатекстов, медиапродуктов, коммуникационных

продуктов разных медиасегментов и платформ

ОПК-1.2: Осуществляет подготовку текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных

продуктов различных жанров и форматов в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями

иных знаковых систем

Результаты обучения: Студент знает особенности подготовки текстов в сфере рекламы и PR в соответствии с нормами

русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем

Студент умеет создавать медиатексты и медиапродукты, востребованные сферой рекламы и связей с общественностью

Студент владеет навыками подготовки текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных

продуктов различных жанров и форматов в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных

знаковых систем

ОПК-6: Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и использовать их для

решения задач профессиональной деятельности

ОПК-6.1: Отбирает для осуществления профессиональной деятельности необходимое техническое оборудование и

программное обеспечение

Результаты обучения: Студент знает особенности технического оборудования и программного обеспечения, необходимого

для осуществления профессиональной деятельности

Студент умеет отбирать техническое оборудование и программное обеспечение, необходимое для осуществления

профессиональной деятельности

Студент владеет навыками профессионального отбора необходимого технического оборудования и программного

обеспечения

ОПК-6.2: Применяет современные цифровые устройства,платформы и программное обеспечение на всех этапах создания

текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов

Результаты обучения: Студент знает особенности современных цифровых устройств, платформ  и программного

обеспечения

Студент умеет применять современные цифровые устройства, платформы и программное обеспечение на всех этапах

создания текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов

Студент владеет техникой применения современных цифровых, платформ и программного обеспечения на всех этапах

создания текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов


