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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Основная цель курса – развитие ключевых компетенций в области мерчендайзинга, т.е. выработка у студентов

профессионального взгляда на деятельность по размещению и продвижению брендов в местах продаж, который

поможет им в будущем разрабатывать мероприятия по эффективному продвижению и реализации продукции.

Кроме того, необходимо научить студентов разрабатывать концепцию мерчендайзинга в соответствии с

правилами, оказывать помощь покупателям в выборе товаров, определять концепцию представления и вид

выкладки продукции в зависимости от условий торговой точки, организовывать эффективную выкладку

продукции внутри блока собственной продукции, и каждой ассортиментной позиции на каждой полке, определять

концепцию выкладки в зависимости от психологических компонентов принятия решений покупателем.

Выполнение целей изучения дисциплины предполагает реализацию следующего перечня систематизированных

задач, которые должен выполнить обучающийся:

- рассмотреть основные теоретические основы мерчендайзинга;

- ознакомить студентов с основными видами рекламы на местах продаж POS-материалами;

- рассмотреть вопросы организации и проведения мероприятий в области мерчендайзинга;

- ознакомить со спецификой мерчендайзинга в различных сферах предприятий оптовой и розничной торговли.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Выставочное дело

2.2.2 Международная реклама

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

УК-2: Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения,

исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-2.1: Поиск правовых и нормативных документов, регламентирующих решение поставленных задач для реализации

проекта

Результаты обучения: Студент знает основные понятия, категории и инструменты  мерчандайзинга; действующее

законодательство и правовые нормы, регулирующие мерчандайзинг;

Студент умеет использовать нормативно-правовую документацию в сфере  мерчандайзинга;

Студент владеет навыками  работы с нормативно-правовой документацией при использовании  мерчандайзинга.

УК-2.2: Анализ правовых и нормативных документов, выявление способов решения задач в рамках профессиональной

деятельности в области массмедиа

Результаты обучения: Студент знает задачи и принципы построения системы мерчандайзинга в организации; способы

решения задач в области  мерчандайзинга;

Студент умеет проводить анализ правовых и нормативных документов; анализировать альтернативные варианты для

достижения намеченных результатов в области  мерчандайзинга;

Студент владеет методиками разработки нормативных аспектов  проекта при использовании технологии  мерчандайзинга.

УК-2.3: Выявление ресурсов, необходимых для решения поставленной задачи, и формирование алгоритма решения задач

проекта

Результаты обучения: Студент знает виды ресурсов и ограничений для решения   задач  в области  мерчандайзинга;

Студент умеет проводить анализ поставленной цели и формулировать задачи, которые необходимо решить для ее

достижения  в области  мерчандайзинга;

Студент владеет методиками разработки цели и задач проекта;  методами организации и проведения промоушен - акций;

ПК-1:  Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий

ПК-1.1: Выполняет функционал линейного менеджера в рамках текущей деятельности отдела по рекламе и (или) связям с

общественностью и (или) при реализации коммуникационного проекта по рекламе и связям с общественностью

Результаты обучения: Студент знает функциональные особенности  линейного менеджера при осуществлении

деятельности по мерчандайзингу; основы   коммуникационных проектов по рекламе и связям с общественностью;

Студент умеет выполнять управленческие функции  в области  мерчандайзинга;  формулировать и обосновывать

предложения по их исправлению в интересах обеспечения эффективного мерчандайзинга;

Студент владеет навыками реализации коммуникационных проектов в сфере  мерчандайзинга
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ПК-1.2: Осуществляет тактическое планирований мероприятий в рамках реализации коммуникационной стратегии

Результаты обучения: Студент знает принципы и методы  тактического

планирования; особенности коммуникационной стратегии ; аналитические механизмы обеспечения эффективного

мерчандайзинга;

Сдуент умеет прогнозировать эффективность мерчендайзинга; планировать мероприятия в рамках

реализации коммуникационной стратегии в области  мерчандайзинга; определять приоритетные направления работы по

мерчендайзингу;

Студент владеет навыками  тактического планирования и реализации коммуникационной стратегии в области

мерчандайзинга.

ПК-1.3: Участвует в организации внутренних коммуникаций и мероприятий по формированию корпоративной

идентичности и корпоративной культуры

Результаты обучения: Студент знает основы  корпоративной культуры организации; особенности коммуникаций при

осуществлении  мерчандайзинга

Студент умеет организовывать  внутренние коммуникации  в области  мерчандайзинга с учетом   корпоративной культуры

организации;

Студент владеет способами организации мероприятий в области   мерчандайзинга и  с учетом   корпоративной культуры

организации


