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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Целью освоения дисциплины «Реклама в отраслях и сферах деятельности» является изучение отраслевой

специфики деятельности на рекламном рынке в зависимости от целевой аудитории, а также от коммуникативной и

экономической эффективности средства распространения рекламы.

Изучение данной дисциплины должно обеспечить целостное понимание механизмов рекламных коммуникаций в

различных отраслях и сферах деятельности и выявление основных направлений и тенденций развития рекламного

рынка Российской Федерации.

Задачами изучения дисциплины являются:

- изложение теории и практики рекламы в отраслях и сферах деятельности;

- рассмотрение научных основ рекламы в отраслях и сферах деятельности;

- изучение методологии рекламы в отраслях и сферах деятельности;

- анализ структуры, содержания и основных источников информации о рекламе в отраслях и сферах

деятельности.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Социальная реклама

2.2.2 Эффективность рекламной деятельности

2.2.3 Международная реклама

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ОПК-5: Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных

систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования,

правовых и этических норм регулирования

ОПК-5.1: Знает совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих

развитие разных медиакоммуникационных систем на глобальном, национальном и региональном уровнях

Результаты обучения: Студент знает классификацию отраслей и сфер хозяйственной деятельности; законодательство,

регулирующее рекламу в отраслях и сферах деятельности в России; совокупность факторов, регулирующих развитие

медиакоммуникаци-онных систем в рекламной деятельности на разных уровнях; основы правовых и этических норм в

рекламной деятельности

Студент  умеет выявлять и анализировать факторы, влияющие на рекламу в различных отраслях и сферах хозяйственной

деятельности

Студент владеет навыками анализа основных тенденций развития региональных, национальных и глобальных

медиакоммуникаци-онных систем

ОПК-5.2: Осуществляет свои профессиональные действия в сфере рекламы и связей с общественностью с учетом

специфики коммуникационных процессов и механизмов функционирования конкретной медиакоммуникационной системы

Результаты обучения: Студент знает теоретические аспекты и методологию рекламы в отраслях и сферах деятельности;

особенности специфики  коммуникационных процессов в различных отраслях и сферах хозяйственной деятельности;

механизмы   функционирования

медиакоммуникаци-онных систем

Студент умеет планировать   рекламную деятельность   организации и связи с общественностью с учетом

специфики

коммуникационных процессов

функционирования

медиакоммуникаци-онных систем

Студент владеет эффективными способами осуществления рекламной деятельности  с учетом

специфики

коммуникационных процессов


