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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Концепция брендинга территорий рассматривается в качестве современной маркетинговой технологии, способной

значительно увеличить инвестиционную, туристическую и социальную привлекательность регионов.

Основная цель курса – развитие ключевых компетенций в области брендинга территорий, т.е. выработка у

студентов профессионального взгляда на деятельность по созданию и управлению территориальными брендами.

Одной из важных задач данной дисциплины является формирование у студентов языка профессионального

общения через освоение понятий, терминов и концепций в сфере территориального брендинга.

Задачами изучения дисциплины являются:

 рассмотреть основные теоретические подходы исследований брендинга территорий;

 анализ практики внедрения методологии маркетинга территорий на региональном уровне для

повышения конкурентоспособности бренда региона;

 ознакомить студентов с основными этапами создания бренда территорий;

 рассмотреть вопросы организации и проведения мероприятий по формированию бренда территорий;

 ознакомить со спецификой территориального брендинга на региональном, национальном и

международном уровнях.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Реклама и связи с общественностью

2.1.2 Теории и технологии деловых коммуникаций в сфере рекламы и связей с общественностью

2.1.3 Дизайн

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Международная реклама

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

УК-1: Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять системный подход для

решения поставленных задач

УК-1.1: Формулирование целей поиска и анализа информации,  выбор источников информации адекватных поставленным

задачам

Результаты обучения: Знает правила постановки и формулирования целей и задач при использовании технологии

территориального  брендинга; особенности  информационно коммуникационных технологий;

Умеет применять  информационно-коммуникационные технологии для поиска информации;

Владеет навыками применения основ поиска, критического анализа и синтеза информации, системного подхода для

решения поставленных задач при разработке бренда.

УК-1.2: Демонстрация  умения использования информационно-коммуникационных технологий для поиска информации

Результаты обучения: Знает особенности и отличия, основные виды, направления территориального брендинга; основные

инструменты и информационно-коммуникационные технологии для получения информации;

Умеетприменять инструменты и планировать этапы разработки с использованием информационных и коммуникационных

технологий; маркетинговые инструменты и механизмы продвижения территориального бренда;

Владеет навыками управления территориальным брендом; создания коммуникационной стратегии для продвижения

брендов.

УК-1.3: Демонстрация умения рассматривать и анализировать различные точки зрения на поставленные задачи

Результаты обучения: Знает наиболее эффективные стратегии и функции территориального брендинга; оптимальные

критерии  при анализе различных точек зрения на поставленные задачи;

Умеет применять навыки стратегического планирования в области брендинговых коммуникаций для решения

поставленных задач;

Владеет навыками проведенияанализа и применения инструментов экспертного анализа при решении задач.

ОПК-5: Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных

систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования,

правовых и этических норм регулирования

ОПК-5.1: Знает совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих

развитие разных медиакоммуникационных систем на глобальном, национальном и региональном уровнях

Результаты обучения: Знает особенности и специфику территориального брендинга; совокупность факторов,

регулирующих развитие медиакоммуникаци-онных систем с учетом технологий  территориального брендинга;

Умеет выявлять и анализировать факторы, влияющие на рекламу, используя  территориальный брендинг;

Владеет навыками анализа основных тенденций развития региональных, национальных и глобальных медиакоммуникаци-

онных систем  на основе технологии территориального брендинга.
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ОПК-5.2: Осуществляет свои профессиональные действия в сфере рекламы и связей с общественностью с учетом

специфики коммуникационных процессов и механизмов функционирования конкретной медиакоммуникационной системы

Результаты обучения: Знает современные технологии продвижения бренда; теоретические аспекты и методологию

рекламы; особенности специфики  коммуникационных процессов; механизмы   функционирования медиакоммуникаци-

онных систем;

Умеет планировать, осуществлять и оценивать деятельность по построению бренда с учетом специфики

коммуникационных процессов функционирования медиакоммуникаци-онных систем;

Владеет навыками разработки комплексной программы брендинга и ее презентации.


