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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Целью изучения дисциплины «Социальная реклама» является формирование у студентов знаний и навыков в

исследовании и создании разнообразных видов российской и зарубежной социальной рекламы. При этом

социальная реклама рассматривается должна рассматриваться в историческом, правовом, политическом,

экономическом, психологическом аспектах. Изучение данной дисциплины должно обеспечить способность

принятия эффективных решений для определения вариантов рекламного воздействия посредством социальной

рекламы.

Задачами изучения дисциплины являются:

- формирование у студентов целостного представления о преимуществах и недостатках, видах социальной

рекламы;

- формирование у студентов навыков работы различными видами социальной рекламы;

- формирования навыков разработки комплексных кампаний социальной рекламы, с использованием

многообразных коммуникаций.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Выставочное дело

2.2.2 Международная реклама

2.2.3 Реклама и связи с общественностью в сфере культуры

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ПК-1:  Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий

ПК-1.1: Выполняет функционал линейного менеджера в рамках текущей деятельности отдела по рекламе и (или) связям с

общественностью и (или) при реализации коммуникационного проекта по рекламе и связям с общественностью

Результаты обучения: Знает функциональные особенности  линейного менеджера при осуществлении деятельности по

социальной рекламе и связям с общественностью; основы коммуникационных проектов по рекламе и связям с

общественностью;

Умеет выполнять управленческие функции по осуществлению деятельности в сфере социальной рекламы;

Владеет навыками реализации коммуникационных проектов в сфере социальной рекламы

ПК-1.2: Осуществляет тактическое планирований мероприятий в рамках реализации коммуникационной стратегии

Результаты обучения: Знает принципы и методы  тактического планирования; особенности коммуникационной стратегии;

Умеет планировать мероприятий в рамкахреализации коммуникационной стратегии в области социальной рекламы;

Владеет навыками  тактического планирования и реализации коммуникационной стратегии в области социальной рекламы.

ПК-1.3: Участвует в организации внутренних коммуникаций и мероприятий по формированию корпоративной

идентичности и корпоративной культуры

Результаты обучения: Знает основы  корпоративной культуры организации;

Умеет организовывать  внутренние коммуникации  в области социальной рекламы с учетом   корпоративной культуры

организации;

Владеет способами организации мероприятий в области  социальной рекламы и  с учетом   корпоративной культуры

организации.


