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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Целью освоения дисциплины «Реклама и связи с общественностью в сфере культуры» является формирование у

студентов системного представления о специфике и технологиях рекламы и связей с общественностью в

современной сфере культуры и в различных областях культурных коммуникаций.

Задачами изучения данного курса являются:

- формирование базовых научных представлений о современной сфере культуры, системе коммуникаций в сфере

культуры;

- понимание специфики организации и технологий PR в формировании устойчивого бренда в сфере культуры;

 - понимание особенностей, функций, технологий, каналов рекламы в сфере культуры;

- понимание способов взаимодействия со СМИ в сфере культуры;

- понимание возможностей и ограничений Интернета и новых медиа в коммуникациях в сфере культуры;

- приобретение теоретических знаний и практических навыков по разработке и проведению рекламных и PR-

кампаний в сфере культуры.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В.ДВ.04

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Имидж в рекламе и связях с общественностью

2.1.2 Реклама и связи с общественностью

2.1.3 Теории и технологии деловых коммуникаций в сфере рекламы и связей с общественностью

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ПК-1:  Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий

ПК-1.1: Выполняет функционал линейного менеджера в рамках текущей деятельности отдела по рекламе и (или) связям с

общественностью и (или) при реализации коммуникационного проекта по рекламе и связям с общественностью

Результаты обучения: Студент знает основные понятия сферы культуры; функциональные особенности  линейного

менеджера при осуществлении деятельности по рекламе и связям с общественностью; основы   коммуникационных

проектов по рекламе и связям с общественностью;

Студент умеет выполнять управленческие функции по осуществлению деятельности в сфере культуры;

Студент владеет навыками реализации коммуникационных проектов  в сфере культуры

ПК-1.2: Осуществляет тактическое планирований мероприятий в рамках реализации коммуникационной стратегии

Результаты обучения: Студент знает культурную политику в России и перспективные направления её развития ; принципы

и методы  тактического

планирования; особенности коммуникационной стратегии в сфере культуры;

Студент умеет планировать мероприятий в рамках реализации коммуникационной стратегии в сфере культуры;

Студент владеет навыками  тактического планирования и реализации коммуникационной стратегии  в сфере культуры.

ПК-1.3: Участвует в организации внутренних коммуникаций и мероприятий по формированию корпоративной

идентичности и корпоративной культуры

Результаты обучения: Студент знает основы  корпоративной культуры организации;

Студент умеет организовывать  внутренние коммуникации   в сфере культуры с учетом   корпоративной культуры

организации;

Студент владеет способами организации мероприятий  в сфере культуры и  с учетом   корпоративной культуры

организации.


