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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Целью освоения дисциплины «Выставочное дело» является получение теоретических знаний и выработка

практических навыков в области организации и проведения выставок.

В связи с этим основной целью курса является формирование у студентов знаний в области выставочной

деятельности, понимании международного и российского опыта в данной сфере.

Задачами изучения данного курса являются:

– ознакомление с историей развития выставочных коммуникаций;

– изучение вопросов правового регулирования выставочной деятельности в России и за рубежом;

– разработка выставочного бюджета;

– изучение устройства, архитектуры и технологии оформления стендов;

– изучения написания отчета как завершающего этапа работы на выставках.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

УК-2: Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения,

исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-2.1: Поиск правовых и нормативных документов, регламентирующих решение поставленных задач для реализации

проекта

Результаты обучения: Студент знает историю становления и развития выставочной деятельности; действующее

законодательство и правовые нормы, регулирующие выставочную  деятельность; основы проектной деятельности;

Студент умеет использовать нормативно-правовую документацию в сфере выставочной деятельности при разработке

проектов;

Студент владеет навыками  работы с нормативно-правовой документацией  в сфере выставочной деятельности при

разработке проектов

УК-2.2: Анализ правовых и нормативных документов, выявление способов решения задач в рамках профессиональной

деятельности в области массмедиа

Результаты обучения: Студент знает специфику выставочной рекламы фирмы с учетом характера и масштаба рекламы

выставки в целом; основные способы    решения задач  в сфере выставочной деятельности;

Студент умеет проводить анализ поставленной цели и формулировать задачи, которые необходимо решить для ее

достижения; анализировать альтернативные варианты для достижения намеченных результатов;

Студент владеет навыками анализа нормативных и правовых документов, методиками разработки цели и задач

экономического  проекта

УК-2.3: Выявление ресурсов, необходимых для решения поставленной задачи, и формирование алгоритма решения задач

проекта

Результаты обучения: Студент знает понятийный аппарат выставочно-ярмарочной деятельности; виды ресурсов и

ограничений для решения задач выставочной деятельности;

Студент умеет проводить анализ поставленной цели и формулировать задачи, которые необходимо решить для ее

достижения в области   выставочной деятельности;

Студент владеет методиками разработки цели и задач проекта; методами оценки потребности в экономических ресурсах,

продолжительности и стоимости проекта

ПК-2: Способность применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации

коммуникационного продукта

ПК-2.1: Использует основные маркетинговые инструменты при планировании производства и (или) реализации

коммуникационного продукта

Результаты обучения: Студент знает классификацию выставочно-презентационной деятельности; функциональные

особенности  линейного менеджера при осуществлении выставочной деятельности; основы   коммуникационных проектов

по рекламе и связям с общественностью;

Студент умеет выполнять управленческие функции по осуществлению деятельности  в области организации выставок;

Студент владеет навыками реализации коммуникационных проектов  в области выставочной деятельности
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ПК-2.2: Принимает участие в организации и выполнении маркетинговых исследований, направленных на разработку и

реализацию коммуникационного продукта

Результаты обучения: Студент знает специфику отдельных видов выставочных проектов, типологию экспозиций,

функциональные особенности различных выставок; принципы и методы  тактического планирования; особенности

коммуникационной стратегии;

Студент умеет ориентироваться в основных тенденциях и перспективах развития выставочной деятельности; планировать

и организовывать выставочную деятельность разных профилей;  планировать мероприятий в рамках реализации

коммуникационной стратегии в области выставочной деятельности;

Студент владеет навыками  тактического планирования и реализации коммуникационной стратегии  в области выставочной

деятельности


