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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.

Основная цель курса – ознакомление студентов с историей развития различных теорий и технологий деловых

коммуникации в сфере рекламы и связей с общественностью.

Выполнение цели изучения дисциплины предполагает реализацию следующего перечня систематизированных

задач, которые должен выполнить обучающийся:

- рассмотреть процесс формирования, основные этапы развития и современное состояние теории коммуникации;

- ознакомить студентов с основными понятиями и концепциями современной теории коммуникации;

- изучить типы, виды, функции, формы, модели и структурные компоненты деловой коммуникации;

- ознакомить студентов со спецификой коммуникации в рекламе и связях с общественностью и особенностью

применения методов исследования коммуникации.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Государственное и общественное регулирование рекламно-информационной деятельности

2.1.2 Социальная ответственность бизнеса

2.1.3 История рекламы и связей с общественностью

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Реклама в отраслях и сферах деятельности

2.2.2 Территориальный брендинг

2.2.3 Выставочное дело

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ОПК-2: Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их

разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных

продуктах

ОПК-2.1: Знает систему общественных и государственных институтов, механизмы их функционирования и тенденции

развития

Результаты обучения: Студент знает особенности  общественных

и государственных

институтов;  механизмы их

функционирования

Студент умеет анализировать  тенденции

развития общественных и

государственных институтов при создании  медиапродуктов в сфере рекламы

Студент владеет навыками создания  медиапродуктов в сфере рекламы с учетом особенностей  механизмов

функционирования общественных и государственных

институтов

ОПК-2.2: Способен учитывать основные тенденции развития общественных и государственных институтов при

создании текстов рекламы и связей с общественностью и/или коммуникационных продуктов

Результаты обучения:  Студент знает  основные тенденции развития общественных и

государственных институтов; правила и методики создания текстов рекламы

Студент умеет  создавать   тексты рекламы с учетом  основных

тенденций развития

общественных и

государственных институтов и использования особенностей деловых коммуникаций

Студент владеет практическими навыками создания  текстов рекламы или коммуникационных

продуктов для освещения деятельности  общественных и государственных институтов

ОПК-5: Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных

систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования,

правовых и этических норм регулирования
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ОПК-5.1: Знает совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих

развитие разных медиакоммуникационных систем на глобальном, национальном и региональном уровнях

Результаты обучения: Студент знает  особенности    медиакоммуникационных систем; факторы, регулирующие развитие

медиакоммуникационных систем на различных уровнях

Студент умеет выявлять и анализировать факторы, влияющие на  развитие   медиакоммуникационных систем  на

глобальном, национальном и региональном уровнях

Студент владеет навыками выявления и анализа  факторов, влияющих на  развитие   медиакоммуникационных систем в

рекламной деятельности и в связях с общественностью

ОПК-5.2: Осуществляет свои профессиональные действия в сфере рекламы и связей с общественностью с учетом

специфики коммуникационных процессов и механизмов функционирования конкретной медиакоммуникационной системы

Результаты обучения: Студент знает основы теории деловых коммуникаций;

особенности коммуникационных  процессов;  механизмы

функционирования

медиакоммуникационных систем

Студент умеет выявлять тенденции  развития

медиакоммуникационных систем в рекламной деятельности и связей с

общественностью

Студент владеет  навыками осуществления рекламной деятельности с учетом специфики

коммуникационных процессов


