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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Основная цель производственной практики (тип - профессионально-творческая практика) – закрепление студентами

полученных в период обучения знаний, сбор материала, необходимого для выполнения контрольных и курсовых

работ, а также приобретения профессиональных навыков, необходимых для качественной подготовки

высококвалифицированного и грамотного бакалавра  в области рекламы и связей с общественностью.

Задачи практики конкретизирует руководитель практики в индивидуальном задании на практику.

Задачами практики являются:

- анализ особенности деятельности конкретного предприятия (организации, учреждения, фирмы), его структуры,

состава, назначения и взаимодействия основных и вспомогательных подразделений с отделами рекламы, маркетинга,

сбыта;

- ознакомление с маркетингово-рекламной и  рекламно-производственной деятельностью организации;

- сбор информации о среде, состоянии и социально-экономических проблемах организации;

- приобретение практических навыков и опыта работы с информацией и персоналом организации;

- приобретение навыков разработки договоров и контрактов на организацию и проведение рекламных кампаний;

- приобретение навыков планирования и проведения рекламных кампаний;

- умение осуществлять медиапланирование;

- умение осуществлять оценку экономической и коммуникативной эффективностей рекламной кампании;

- приобретение практического опыта разработки сбытовой стратегии деятельности предприятия (организации),

создания эффективной системы коммуникаций по продвижению товаров (услуг), формирования благоприятного

имиджа предприятия, разработки рекламной стратегии и рекламного материала.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б2.В

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.

Вид практики: Производственная

Тип практики:  профессионально-творческая

Способ проведения практики: выездная

Формы отчётности по практике:

отчет по практике

Форма проведения практики: нет

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Основы медиапланирования

2.1.2 Психология и социология массовых коммуникаций

2.1.3 Рекламный менеджмент

2.1.4 Технологии digital-коммуникаций

2.1.5 Финансы и кредит

2.1.6 Государственное и общественное регулирование рекламно-информационной деятельности

2.1.7 Дизайн

2.1.8 Маркетинг

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Имидж в рекламе и связях с общественностью

2.2.2 Производственная практика: Преддипломная практика

2.2.3 Территориальный брендинг

2.2.4 Технологии мерчендайзинга

2.2.5 Эффективность рекламной деятельности

2.2.6 Выставочное дело

2.2.7 Реклама и связи с общественностью в политической сфере

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ПК-1:  Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий
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ПК-1.1: Выполняет функционал линейного менеджера в рамках текущей деятельности отдела по рекламе и (или) связям с

общественностью и (или) при реализации коммуникационного проекта по рекламе и связям с общественностью

Результаты обучения: Студент знает функции менеджера по рекламе при реализации  рекламных кампаний, проектов и

мероприятий;

Студент умеет выполнять самостоятельно функции менеджера по осуществлению  коммуникационных кампаний, проектов

и

мероприятий;

Студент владеет навыками реализации коммуникационных проектов и мероприятий

ПК-1.2: Осуществляет тактическое планирований мероприятий в рамках реализации коммуникационной стратегии

Результаты обучения: Студент знает принципы и методы   планирования рекламных мероприятий, особенности

коммуникационной стратегии;

Студент умеет планировать  коммуникационные кампании, проекты и мероприятий  в рамках реализации

коммуникационной стратегии;

Студент владеет навыками  и инструментами  планирования и реализации коммуникационной стратегии

ПК-1.3: Участвует в организации внутренних коммуникаций и мероприятий по формированию корпоративной

идентичности и корпоративной культуры

Результаты обучения: Студент знает особенности внутренних коммуникаций, основы  корпоративной культуры  и

идентичности;

Студент умеет организовывать  и вести внутренние коммуникации  для формирования корпоративной культуры;

Студент владеет навыками эффективных внутренних коммуникаций,  мероприятий по формированию корпоративной

идентичности и корпоративной культуры

ПК-2: Способность применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации

коммуникационного продукта

ПК-2.1: Использует основные маркетинговые инструменты при планировании производства и (или) реализации

коммуникационного продукта

Результаты обучения: Студент знает сущность маркетинговых технологий при реализации коммуникационного продукта;

основные инструменты реализации коммуникационного продукта;

Студент умеет применять знания по планированию производства и реализации коммуникационных продуктов

Студент владеет навыками продвижения товаров и услуг фирмы на рынок

ПК-2.2: Принимает участие в организации и выполнении маркетинговых исследований, направленных на разработку и

реализацию коммуникационного продукта

Результаты обучения: Студент знает принципы, методы и механизмы маркетинговых исследований; типологию

маркетинговых исследований в области рекламы и  связей с общественностью;

Студент умеет проводить маркетинговые исследования для эффективной разработки и реализации  коммуникационных

кампаний, проектов и мероприятий

Студент владеет методикой  и технологиями маркетинговых исследований; навыками разработки и реализации

коммуникационных

кампаний, проектов и мероприятий с учетом проведенного маркетингового исследования


