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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Маркетинговая деятельность в современной рыночной экономике давно признана важнейшей неотъемлемой

частью хозяйственной деятельности любого экономического субъекта, не зависимо от сферы деятельности и

формы собственности.

Понятие «маркетинг» весьма многогранно, оно может трактоваться с позиций как науки, теоретических

положений, так и с точки зрения практической деятельности, осуществляемой по определенным правилам

специализированными службами, организациями, работниками.

Практическая реализация положений данной науки в российских условиях не всегда оказывается адекватной.

Маркетинговые службы и специалисты - маркетологи имеют место во все увеличивающемся количестве

предприятий и фирм, но под сомнением остается эффективность их деятельности, применимость теоретических

положений к практической деятельности в условиях отечественного рынка, квалификация и опыт работников. В

связи с этим, практика маркетинговой деятельности должна рассматриваться как живое, постоянно

развивающееся явление, требующее изучения и критического осмысления соответствующими специалистами.

В ходе изучения курса «Инновационный маркетинг» ставятся задачи формирования знаний в следующих

направлениях:

- сущность и основные понятия маркетинга;

- порядок и методика проведения маркетинговых исследований;

- сущность инновационной товарной, ценовой, сбытовой политики и политики продвижения;

- оценка эффективности маркетинговой деятельности

- изучение различных видов маркетинга.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Digital-маркетинг  и  маркетинговые  метрики

2.1.2 Оценка  эффективности  маркетинговых  проектов

2.1.3 Стратегический анализ

2.1.4 Информационно-коммуникационные технологии

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы

2.2.2 Производственная практика: Преддипломная практика

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ПК-2: способен реализовывать  рекламные  кампании,  управлять  нематериальными  активами,  разрабатывать

комплекс  мероприятий по  привлечению новых потребителей товаров  и  услуг

ПК-2.1: формирует политику организации  по  управлению  брендами,  определяет  их  потенциальную  стоимость, знает

законодательство  в  сфере защиты  интеллектуальной собственности

Результаты обучения: знает методы разработки и управления брендами

ПК-2.2: способен  сформировать  комплекс коммуникаций по привлечению  новых потребителей, способен выбирать

необходимые  управленческие и  маркетинговые  методы  для  реализации намеченных целей

Результаты обучения: владеет методиками коммуникативного взаимодействия с потенциальными потребителями

ПК-2.3: определяет критерии  эффективности рекламных  кампаний и  рассчитывает  их бюджет, использует

необходимое программное обеспечение для  статистической  обработки маркетинговой информации

Результаты обучения: умеет разрабатывть рекламные бюджеты и оценивать эффективность проведения рекламных

кампаний

ПК-3: Способен оценивать, прогнозировать  риски и   организовывать процессы управления ими в организации

ПК-3.1: Умеет  грамотно  выбирать и применять инструменты и методы выявления и  анализа рисков,  оценивать  риски

маркетинговых  проектов

Результаты обучения: знает методы прогнозbрования и  оценки рисков

ПК-3.2: Использует  необходимое программное обеспечение для оценки рисков

Результаты обучения: владеет методами программного обеспечения для оценки рисков

ПК-3.3: Понимает важность совершенствования системы управления рисками в рамках отдельных бизнес-процессов и

функциональных направлений

Результаты обучения: умеет разрабатывать механизмы управления рисками и прогнозирования мероприятий по

предотвращению или недопущению возникновения рисков  в   маркетинговых  проектах


