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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
  Цель изучения дисциплины: Цель преподавания дисциплины «Управление финансовыми рисками» состоит в

обучении студентов использованию математических методов при принятии решений в условиях

неопределенности и риска, характерных для рыночной экономики, овладение теоретическими навыками с

последующим применением последних в экономике и бизнесе.

 Задачи изучения дисциплины: Основными задачами учебной дисциплины являются:

- изучение применения методов финансовой математики для проведения количественного анализа практических

ситуаций: планирование погашения долгосрочной задолженности, лизинговых платежей; страховые расчеты;

вычисления по ценным бумагам и акциям;

- ознакомление студентов с основами финансовой математики: наращение и дисконтирование по простой и

сложной процентным ставкам; виды процентных ставок и их эквивалентность; налоги и инфляция; конверсия

валюты; консолидация платежей; финансовые ренты;

- применение полученных знаний для решения типичных задач количественного финансового анализа.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В.ДВ.01

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Корпоративные финансы

2.1.2

2.1.3 Стратегический анализ

2.1.4 Управление стоимостью бизнеса

2.1.5 Теория и методология управления

2.1.6 Технологии эффективного управления

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Инновационный маркетинг

2.2.2 Маркетинговые  стратегии

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

УК-1: Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе системного подхода,

вырабатывать стратегию действий

УК-1.1: Анализирует проблемную ситуацию и осуществляет её декомпозицию на отдельные задачи.

Результаты обучения: Студент знает как анализировать проблемные ситуации, проводить их декомпозицию на отдельные

задачи

УК-1.2: Вырабатывает стратегию решения поставленной задачи.

Результаты обучения: Студент умеет вырабатывать стратегию решения поставленной задачи

УК-1.3: Формирует возможные варианты решения задач.

Результаты обучения: Студент владеет способностью формировать возможные варианты решения задач

ПК-2: способен реализовывать  рекламные  кампании,  управлять  нематериальными  активами,  разрабатывать

комплекс  мероприятий по  привлечению новых потребителей товаров  и  услуг

ПК-2.1: формирует политику организации  по  управлению  брендами,  определяет  их  потенциальную  стоимость, знает

законодательство  в  сфере защиты  интеллектуальной собственности

Результаты обучения: Студент знает о научной классификации рисков

ПК-2.2: способен  сформировать  комплекс коммуникаций по привлечению  новых потребителей, способен выбирать

необходимые  управленческие и  маркетинговые  методы  для  реализации намеченных целей

Результаты обучения: Студент умеет анализировать, оценивать и прогнозировать возможные рискии для организации

ПК-2.3: определяет критерии  эффективности рекламных  кампаний и  рассчитывает  их бюджет, использует

необходимое программное обеспечение для  статистической  обработки маркетинговой информации

Результаты обучения: Студент владеет способностью принимать управленческие решения с целью минимизациии

выявленныхт рисков


