
МИНОБРНАУКИ РОССИИ

Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования

«Волгоградский государственный технический университет»

 Факультет подготовки инженерных кадров

Менеджмент и финансы производственных системЗакреплена за кафедрой

Аннотация к рабочей программе дисциплины

(модуля)

Реклама и связи с общественностью

Учебный план Направление 38.03.02 Менеджмент

профиль "Маркетинг и рыночная аналитика"

Общая трудоемкость 4 ЗЕТФорма обучения очно-заочная

Квалификация бакалавр

Профиль

Виды контроля  в

семестрах:

экзамены 4

Срок обучения 3 года 6 месяцев

Ускоренное обучение На базе СПО

Семестр(Курс.Номер семестра на

курсе)

4(2.1) Итого

УП ПП УП ПП

Лекции 4 4 4 4

Практические 6 6 6 6

Итого ауд. 10 10 10 10

Контактная работа 10.35 10.35 10.35 10.35

Сам. работа 126 126 126 126

Часы на контроль 7.65 7.65 7.65 7.65

Практическая подготовка 0 0 0 0

Итого трудоемкость в часах 144 144 0 0



УП:

Ucheb_plan_38.03.02_A_MIRA_V_SOKR_FPIK_MFPS_2021.pl

x

стр. 2

Разработчик(и) программы:

ЛИСТ ОДОБРЕНИЯ И СОГЛАСОВАНИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ

ст. преподаватель Унгурайте  Татьяна Дмитриевна

Рецензент(ы):

(при наличии)

Реклама и связи с общественностью

Рабочая программа дисциплины (модуля, практики)

разработана в соответствии с ФГОС ВО:

Федеральный государственный образовательный стандарт высшего образования - бакалавриат по направлению подготовки

38.03.02 Менеджмент (приказ Минобрнауки России от 12.08.2026 г. № 970)

Направление 38.03.02 Менеджмент

профиль "Маркетинг и рыночная аналитика"

составлена на основании учебного плана:

Профиль:

утвержденного учёным советом вуза от 26.05.2021 протокол № 10.

    номер протокола     2021 г.

Зав. кафедрой Морозова Ирина Анатольевна

Менеджмент и финансы производственных систем

Рабочая программа одобрена на заседании кафедры

Протокол заседания НМС от

  г.  №

СОГЛАСОВАНО:

Факультет подготовки инженерных кадров

Председатель НМС

Рабочая программа дисциплины (модуля, практики) актуализирована 30.08.2021

Утверждена рабочая программа дисциплины (модуля, практики) деканом

Факультет подготовки инженерных кадров

Савкин А.Н.   г.



стр. 3УП:

Ucheb_plan_38.03.02_A_MIRA_V_SOKR_FPIK_MFPS_2021.pl

x

1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Целью преподавания дисциплины «Реклама и связи с общественностью» является:

-формирование у студентов комплексного представления о средствах рекламы, основных принципах и правилах

рекламной деятельности;

-формирование представления о современной рекламно-информационной деятельности;

-представить рекламу как особую маркетинговую коммуникацию;

-обеспечение студентов необходимыми теоретическими знаниями профессиональной деятельности в области

рекламы и связей с общественностью.

Задачами изучения дисциплины являются:

изучение теоретических основ рекламной деятельности и мероприятий в области связей с общественностью ;

выявление роли и функций основных участников рекламного процесса;

изучение современных тенденций в применяемых формах и методах организации и реализации рекламных

кампаний  (отечественный и зарубежный опыт);

овладение методами предоставления рекламного продукта потребителю; изучить методы составления

рекламного бюджета.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Экономическая теория

2.1.2 Социология

2.1.3 Статистика

2.1.4 Страхование

2.1.5 Методы принятия управленческих решений

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Маркетинг в социальных медиа

2.2.2 Маркетинг в социальных медиа

2.2.3 Управление взаимоотношениями с клиентами

2.2.4 Управление взаимоотношениями с клиентами

2.2.5 Цифровой маркетинг

2.2.6 Маркетинговые метрики и анализ эффективности маркетинговых  проектов

2.2.7 Маркетинговые исследования

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

УК-4: Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на государственном языке

Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

УК-4.1: Выбирает на государственном и иностранном (-ых) языках коммуникативно приемлемые стиль делового общения,

вербальные и невербальные средства взаимодействия с партнерами.

Результаты обучения: знает  основы  деловой  коммуникации и выбирает соответствующие  инструменты

УК-4.2: Ведет деловую переписку, учитывая особенности стилистики официальных и неофициальных писем,

социокультурные различия в формате корреспонденции на государственном и иностранном (-ых) языках.

Результаты обучения: ведет деловую переписку,  соблюдает нужные стили, учитывает межкультурные различия при

формировании  коммуникаций

УК-4.3: Демонстрирует умение выполнять перевод профессиональных текстов с иностранного (-ых) на государственный

язык и обратно.

Результаты обучения:

ПК-1: Способен  участвовать  в  сборе,  анализе  информации,  проводить  бизнес-анализ для  формирования

управленческих  решений

ПК-1.1: Выполняет  функциональные обязанности бизнес-аналитика  в  сфере  маркетинга  при  реализации

маркетингового проекта

Результаты обучения: знает основные  обязанности бизнес-аналитика в сфере  маркетинга и участвует в реализации

маркетинговых проектов
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xПК-1.2: Осуществляет  планирование мероприятий  в  рамках  маркетингоаого  проекта,  определяет взаимосвязи между

индикаторами  работы  участников маркетинговой информационной  системы

Результаты обучения: осуществляет реализацию рекламных стратегий в рамках маркетингового проекта, определяет

необходимые работы, распределяет  рекламный бюджет

ПК-1.3: Способен  применять  необходимые   информационные технологии при  разработке и оценке эффективности

управленческих  решений

Результаты обучения: знает и использует соответствующие информационные  технологии  для оценки эффективности

рекламных кампаний

ПК-2: Способен  осуществлять  моделирование маркетинговых  проектов,  проводить  системный  анализ  ситуации,

определять объемы  и  границы  работ,  необходимых  для достижения  намеченных  результатов

ПК-2.1: Использует  основные  маркетинговые инструменты и информационные  технологии  для  анализа рынков  и

управления маркетинговыми проектами

Результаты обучения: умеет применять современные  маркетинговые инструменты  для  анализа  рынков и принятия

управленческих решений

ПК-2.2: Принимает участие  в  организации  и  выполнении  маркетинговых  исследований,  проводит системный  анализ

ситуации,  моделирует  объемы  и  границы  работ,  необходимых  для достижения  намеченных  результатов

Результаты обучения: принимает участие в реализации маркетинговых исследований, использует системный анализ для

моделирования вариантов  реализации  рекламных  кампаний

ПК-2.3: Осуществляет мониторинг обратной связи и контроль результатов маркетингоаых проектов, анализирует

требования заинтересованных сторон с точки зрения критериев качества, оформляет  результаты бизнес-анализа в

соответствии  с выбранными  критериями и  подходами

Результаты обучения: осуществляет мониторинг обратной связи и контроль  результатов маркетинговых проектов,

оценивает эффективность  рекламных  кампаний,  оформляет  результаты  в виде  отчета

ПК-3: Способен оценивать, прогнозировать  риски и   организовывать процессы управления ими в организации

ПК-3.1: Умеет  грамотно  выбирать и применять инструменты и методы выявления и  анализа рисков.

Результаты обучения: знает принципы управления рисками в рекламных кампаниях

ПК-3.2: Оценивает методы управления рисками с учетом их результативности и экономической эффективности

Результаты обучения: оценивает  эффективность методов управления  рисками по выбранным критериям

ПК-3.3: Понимает важность совершенствования системы управления рисками в рамках отдельных бизнес-процессов и

функциональных направлений

Результаты обучения: совершенствует процессы  управления рисками в  рамках рекламных кампаний


