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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Целью изучения дисциплины является формирование у студентов прочных знаний в области

применения возможностей    цифровых и интернет технологий в продвижении на рынок продуктов,  услуг,   а

также приобретение студентами умений и навыков, необходимых для успешной деятельности  при разработке

рекламной  капании  и оценке ее  эффективности.

Задачи дисциплины

-использовать инструменты маркетинга в Интернете и применять их при проведении рекламных, PR и BTL

кампаний;

 -оценивать эффективность как акций интернет маркетинга, так и традиционных акций и кампаний при помощи

интернет инструментов;

- разрабатывать стратегии интернет-маркетинга и выбирать каналы цифровых коммуникаций

- выстраивать отношения с подрядчиками услуг по  с  использованием инструментов   цифрового маркетинга.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Интеграция и автоматизация бизнес-процессов на предприятии

2.1.2 Управление инновациями

2.1.3 Планирование и прогнозирование в экономике

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Разработка маркетинговых проектов

2.2.2 Маркетинг в социальных медиа

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ПК-2: Способен  осуществлять  моделирование маркетинговых  проектов,  проводить  системный  анализ  ситуации,

определять объемы  и  границы  работ,  необходимых  для достижения  намеченных  результатов

ПК-2.1: Использует  основные  маркетинговые инструменты и информационные  технологии  для  анализа рынков  и

управления маркетинговыми проектами

Результаты обучения: знает возможности современных технологий и умеет их использовать для формирования рекламных

кампаний, анализа рынков,  определения эффективности маркетинговыми проектами

ПК-2.2: Принимает участие  в  организации  и  выполнении  маркетинговых  исследований,  проводит системный  анализ

ситуации,  моделирует  объемы  и  границы  работ,  необходимых  для достижения  намеченных  результатов

Результаты обучения: умеет формировать рекламную кампанию  в цифровой среде, реализовывать и планировать ее этапы ,

анализировать внешнюю и внутреннюю среду в организации

ПК-2.3: Осуществляет мониторинг обратной связи и контроль результатов маркетингоаых проектов, анализирует

требования заинтересованных сторон с точки зрения критериев качества, оформляет  результаты бизнес-анализа в

соответствии  с выбранными  критериями и  подходами

Результаты обучения: владеет методами продвижения продуктов и услуг с использованием цифровых технологий,

определяет эффективность проектов, использует для принятия  решений статистическую информацию, создаваемую

информационно-поисковыми системами


