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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Целью освоения дисциплины «Маркетинговые метрики и анализ эффективности маркетинговых проектов»

является развитие навыков профессионального анализа и оценки эффективности маркетинговых проектов и

получение специальных знаний и навыков экономического обоснования целей маркетинговой деятельности.

Основными задачами изучения дисциплины являются:

1. формирование понимания маркетинговых метрик и маркетинговых проектов;

2. теоретическое освоение студентами принципов, моделей и технологий построения маркетингового

анализа;

3. приобретение практических навыков моделирования, управления и оптимизации процессов

маркетинговой деятельности;

4. приобретение навыков систематизации, сбора, анализа и распространения маркетинговой информации;

5. освоение функционала основных программных средств и компьютерных технологий, применяемых в

маркетинговой деятельности современными компаниями;

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Методы принятия управленческих решений

2.1.2 Менеджмент

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Производственная практика: Технологическая (проектно-технологическая) практика

2.2.2 Производственная практика: Преддипломная практика

2.2.3 Выполнение и защита выпускной квалификационной работы

2.2.4 Разработка маркетинговых проектов

2.2.5 Планирование и организация маркетинговой деятельности

2.2.6 Управление конкурентоспособностью

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

УК-1: Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять системный подход для

решения поставленных задач

УК-1.1: Анализирует задачу, выделяя ее базовые составляющие, осуществляет декомпозицию задачи, находит и

критически анализирует информацию, необходимую для решения поставленной задачи.

Результаты обучения: Знает основные методы критического анализа и основы системного подхода как общенаучного

метода

Умеет анализировать задачу, используя основы критического анализа и системного подхода

Владеет методологий декомпозиции задач и навыками анализа для принятия управленческого решения

УК-1.2: Грамотно, логично, аргументированно формирует собственные суждения и оценки.

Результаты обучения: Знает методы обобщения и анализа информации.

Умеет обобщать, анализировать информацию, осуществлять постановку цели и выбор путей ее достижения.

Владеет культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору

путей ее достижения.

УК-1.3: Определяет и оценивает последствия возможных решений задачи.

Результаты обучения: Знает критерии сопоставления различных вариантов решения поставленной задачи

Умеет сопоставлять и оценивать различные варианты решения поставленной задачи, определяя их достоинства и

недостатки

Владеет навыками оценки и анализа управленческих решений

ПК-1: Способен  участвовать  в  сборе,  анализе  информации,  проводить  бизнес-анализ для  формирования

управленческих  решений

ПК-1.1: Выполняет  функциональные обязанности бизнес-аналитика  в  сфере  маркетинга  при  реализации

маркетингового проекта

Результаты обучения: нает этапы процесса бизнес-планирования; сущность продуктовой, ценовой, распределительной и

коммуникационной политики организации.

Умеет -определять стратегии предприятия; формировать организационный план;

Владеет методами системного анализа, комплексного подхода, аналитико-прогностическими и экономико –

статистическими методами; - принципами построения организационных структур маркетинга.
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xПК-1.2: Осуществляет  планирование мероприятий  в  рамках  маркетингоаого  проекта,  определяет взаимосвязи между

индикаторами  работы  участников маркетинговой информационной  системы

Результаты обучения: Знает методы реализации проектов в области маркетинга.

Умеет использовать информационные технологии в проектной деятельности .

Владеет методикой разработки проектов в профессиональной деятельности (торгово-технологические, маркетинговые,

рекламные и (или) логистические процессы) с использованием информационных технологий.

ПК-1.3: Способен  применять  необходимые   информационные технологии при  разработке и оценке эффективности

управленческих  решений

Результаты обучения: Знает основные методы и средства получения, хранения, переработки информации.

Умеет применять основные методы и средства получения, хранения, переработки информации и работать с компьютером

как со средством управления информацией.

Владеет методами получения, хранения, переработки информации, необходимой для организации и управления

маркетинговой деятельностью.

ПК-2: Способен  осуществлять  моделирование маркетинговых  проектов,  проводить  системный  анализ  ситуации,

определять объемы  и  границы  работ,  необходимых  для достижения  намеченных  результатов

ПК-2.1: Использует  основные  маркетинговые инструменты и информационные  технологии  для  анализа рынков  и

управления маркетинговыми проектами

Результаты обучения: нает этапы процесса маркетинговых исследований; сущность методов проведения маркетинговых

исследований.

Умеет определять рыночные возможности предприятия; формировать бизнес-идеи;

Владеет методами системного анализа, комплексного подхода, аналитико-прогностическими и экономико –

статистическими методами; принципами построения организационных структур маркетинга.

ПК-2.2: Принимает участие  в  организации  и  выполнении  маркетинговых  исследований,  проводит системный  анализ

ситуации,  моделирует  объемы  и  границы  работ,  необходимых  для достижения  намеченных  результатов

Результаты обучения: Знает методы изучения и прогнозирования спроса потребителей.

Умеет анализировать маркетинговую информацию, конъюнктуру товарного рынка, выявлять и удовлетворять потребности

покупателей товаров, формировать спрос с помощью маркетинговых коммуникаций.

Владеет методами изучения и прогнозирования спроса с учетом требований потребителей на определенных сегментах

рынка.

ПК-2.3: Осуществляет мониторинг обратной связи и контроль результатов маркетингоаых проектов, анализирует

требования заинтересованных сторон с точки зрения критериев качества, оформляет  результаты бизнес-анализа в

соответствии  с выбранными  критериями и  подходами

Результаты обучения: Знает элементы бизнес-плана организации; сущность продуктовой, ценовой, распределительной и

коммуникационной политики организации.

Умеет разрабатывать различные разделы бизнес-плана; формировать маркетинговый план;

Владеет методами системного анализа, комплексного подхода, аналитико-прогностическими и экономико –

статистическими методами.


