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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Целью дисциплины "Управленческий анализ" является формирование у обучающихся знаний о сущности и

содержании хозяйственных процессов, методах и показателях их оценки, позволяющих разрабатывать и

принимать наиболее эффективные управленческие решения, выявлять резервы повышения результативности

хозяйственной деятельности применительно к разным видам деятельности.

Задачами дисциплины "Управленческий анализ" являются:

- изучение и использование новейших методов и приемов стратегического, оперативного и текущего

управленческого анализа;

- обучение постановке задач, использованию аналитического инструментария, приобретения навыков его

системного практического использования в области управленческого анализа;

- приобретение навыков мониторинга и оценки деятельности предприятия;

- прогнозирование развития деятельности хозяйствующего субъекта.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В.ДВ.02

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Планирование и прогнозирование в экономике

2.1.2 Методы принятия управленческих решений

2.1.3 Маркетинг

2.1.4 Статистика

2.1.5 Маркетинговые метрики и анализ эффективности маркетинговых  проектов

2.1.6 Планирование и организация маркетинговой деятельности

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Анализ и диагностика финансово-хозяйственной деятельности

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

ПК-2: Способен  осуществлять  моделирование маркетинговых  проектов,  проводить  системный  анализ  ситуации,

определять объемы  и  границы  работ,  необходимых  для достижения  намеченных  результатов

ПК-2.1: Использует  основные  маркетинговые инструменты и информационные  технологии  для  анализа рынков  и

управления маркетинговыми проектами

Результаты обучения: студент знает:

- закономерности функционирования современной экономики на микроуровне и формирование основных результатов

деятельности;

- теоретические основы управленческого анализа;

- современные методы и приемы, применяемые в управленческом анализе;

ПК-2.2: Принимает участие  в  организации  и  выполнении  маркетинговых  исследований,  проводит системный  анализ

ситуации,  моделирует  объемы  и  границы  работ,  необходимых  для достижения  намеченных  результатов

Результаты обучения: студент умеет:

- экономически правильно формулировать постановку задачи, корректно и эффективно пользоваться аналитическим

инструментарием управленческого анализа;

- доказательно делать выводы по результатам аналитических исследований;

- принимать обоснованные решения, направленные на формулирование экономической стратегии и тактики управления,

повышение эффективности хозяйственной деятельности и рационализации управления предприятием (организации).

ПК-2.3: Осуществляет мониторинг обратной связи и контроль результатов маркетингоаых проектов, анализирует

требования заинтересованных сторон с точки зрения критериев качества, оформляет  результаты бизнес-анализа в

соответствии  с выбранными  критериями и  подходами

Результаты обучения: студент владеет:

- методикой и методологией управленческого анализа;

-  аналитическим инструментарием управленческого анализа для решения экономических задач на уровне предприятия,

при оценке бизнеса и принятии управленческих решений;

-  мониторингом и оценкой деятельности организации;

-  прогнозированием экономических результатов при принятии альтернативных управленческих решений.


