
МИНОБРНАУКИ РОССИИ

Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение

высшего образования

«Волгоградский государственный технический университет»

 Факультет экономики и управления

Менеджмент и финансы производственных системЗакреплена за кафедрой

рабочая программа дисциплины (модуля, практики)

Ценовая политика организации

Факультет экономики и управления

УТВЕРЖДЕНО

Учебный план Направление 38.03.02 Менеджмент

Волков С.К.

15.06.2021  г.

Декан

Общая трудоемкость 5 ЗЕТФорма обучения очная

Квалификация бакалавр

Профиль

Виды контроля  в

семестрах:

Финансовый менеджмент

зачеты 8

Срок обучения 4 года

Семестр(Курс.Номер семестра на

курсе)

8(4.2) Итого

УП ПП УП ПП

Лекции 32 32 32 32

Практические 32 32 32 32

Итого ауд. 64 64 64 64

Контактная работа 64.25 64.25 64.25 64.25

Сам. работа 115.75 115.75 115.75 115.75

Часы на контроль 0 0 0 0

Практическая подготовка 0 0 0 0

Итого трудоемкость в часах 180 180 0 0



УП:

Ucheb_plan_38.03.02_A_FM_O_NOR_FEU_MFPS_2021.plx

стр. 2

Разработчик(и) программы:

ЛИСТ ОДОБРЕНИЯ, СОГЛАСОВАНИЯ И АКТУАЛИЗАЦИИ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ

доцент Езангина Ирина Александровна кэн

Рецензент(ы):

(при наличии)

Ценовая политика организации

Рабочая программа дисциплины (модуля, практики)

разработана в соответствии с ФГОС ВО:

Федеральный государственный образовательный стандарт высшего образования - бакалавриат по направлению подготовки

38.03.02 Менеджмент (приказ Минобрнауки России от 12.08.2020 г. № 970)

Направление 38.03.02 Менеджмент

составлена на основании учебного плана:

Профиль: Финансовый менеджмент

утвержденного учёным советом вуза от 26.05.2021 протокол № 10.

    номер протокола     2021 г.

Зав. кафедрой Сазонов Сергей Петрович

Менеджмент и финансы производственных систем

Рабочая программа одобрена на заседании кафедры

Протокол заседания НМС от

15.06.2021  г.  № 7

СОГЛАСОВАНО:

Факультет экономики и управления

Председатель НМС факультета: Евстратов А.В.

Рабочая программа дисциплины (модуля, практики) актуализирована 31.08.2023



стр. 3УП:

Ucheb_plan_38.03.02_A_FM_O_NOR_FEU_MFPS_2021.plx

1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Цель курса – сформировать у студентов комплекс теоретических знаний и практических навыков по основным

экономическим аспектам современного ценообразования.

Предметом дисциплины «Ценовая политика организации» являются экономические отношения, возникающие

между субъектами по поводу формирования, применения и контроля системы цен, включая уровни, структуру,

динамику цен.

Для достижения цели в ходе изучения дисциплины решаются следующие задачи:

• изучить сущность, функции и роль цены, ознакомиться с действующей в РФ системой цен и их

структурой;

• сформировать представление о современных методологических и практических подходах к

ценообразованию, а также практические навыки по применению современных методов ценообразования;

• выявить взаимосвязь ценообразования с другими аспектами деятельности предприятия;

• проанализировать зарубежный опыт государственного регулирования цен и возможности его адаптации

применительно к российским экономическим условиям;

• оценить взаимосвязь и влияние на процесс ценообразования денежно- кредитной и налоговой систем;

• выявить основные факторы, оказывающие влияние на процесс формирования ценовой политики фирмы

в современных условиях хозяйствования;

• рассмотреть основные виды ценовых стратегий, применяемых фирмами в современных экономических

условиях и оценить их достоинства и недостатки, обеспечить практические навыки определения ценовой тактики

и стратегии предприятия.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Документооборот

2.1.2 Управленческий учет

2.1.3 Финансы предприятий

2.1.4 Налоги и налогообложение

2.1.5 Методы финансовых расчётов

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

УК-10: Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях жизнедеятельности

УК-10.1: Знаком с основными документами, регламентирующими экономическую деятельность; источниками

финансирования профессиональной деятельности; принципами планирования экономической деятельности.

Результаты обучения: студент знает теоретические основы ценообразования; нормативно – правовую базу по вопросам

ценообразования, налогообложению и таможенным платежам; виды цен и их классификацию

УК-10.2: Обосновывает принятие экономических решений, использует методы экономического планирования для

достижения поставленных целей.

Результаты обучения: студент умеет формировать оптимальную структуру источников финансового обеспечения и

финансирования предпринимательской деятельности

УК-10.3: Применяет экономические инструменты в различных областях жизнедеятельности.

Результаты обучения: студент владеет методикой определения различных видов цен с учетом звеньев товародвижения и

налоговой составляющей

ПК-1: Способен осуществлять мониторинг финансовой информации для обеспечения основных бизнес-процессов

организации.

ПК-1.1: Понимает порядок организации и осуществления мониторинга финансовой информации.

Результаты обучения: студент знает возможности современных научных средств анализа и решения проблем в области

ценообразования с учетом новейших достижений в данной области

ПК-1.2: Использует навыки получения и анализа финансовой информации для обеспечения основных бизнес-процессов

организации.

Результаты обучения: студент умеет провести маркетинговые исследования рынка с целью оценки реакции покупателей на

цены, их изменение и выделить основные ценообразующие факторы
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ПК-1.3: Владеет методикой проведения мониторинга финансовой информации.

Результаты обучения: студент владеет методами разработки существующих форм денежно-финансовых планов и балансов

краткосрочного и долгосрочного характера, а также методикой планово-прогнозных и фактических расчетов денежных

доходов и поступлений, расходов и отчислений  организации

Наименование разделов и тем /вид занятия/ ЧасовСеместр

/ Курс

Код

занятия

Форма

контроля

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

1 Раздел 1. Обучение

1.1 Цена как экономическая категория /Тема/ 08

1.1.1 Место и роль цены в рыночном хозяйстве.  /Лек/ 28 З Ко К

1.1.2 Факторы, определяющие динамику цен. Экономические функции

цены. /Пр/

28 З Ко К

1.1.3 Подготовка к текущему контролю успеваемости  /Ср/ 138 З Ко К

1.2 Классификация цен и их система /Тема/ 08

1.2.1 Взаимосвязь и взаимозависимость различных видов цен (оптовых,

закупочных, розничных, прочих).  /Лек/

28 З Ко К

1.2.2 Способы приведения цен в сопоставимый вид. /Лек/ 28 З Ко К

1.2.3 Виды цен и их классификация. /Пр/ 28 З Ко К

1.2.4 Способы приведения цен в сопоставимый вид. /Пр/ 28 З Ко К

1.2.5 Подготовка к текущему контролю успеваемости  /Ср/ 138 З Ко К

1.3 Ценообразующие факторы /Тема/ 08

1.3.1 Виды равновесия спроса и предложения. /Лек/ 28 З Ко К

1.3.2 Состояние финансово-кредитной сферы и ее воздействие на уровень и

динамику цен.  /Лек/

28 З Ко К

1.3.3 Определение равновесной цены и ее динамика.  /Пр/ 28 З Ко К

1.3.4 Влияние участников каналов товародвижения на цены. /Пр/ 28 З Ко К

1.3.5 Подготовка к текущему контролю успеваемости  /Ср/ 138 З Ко К

1.4 Ценообразование и характеристики рынка.  /Тема/ 08

1.4.1 Ценообразование на рынке совершенной (чистой) конкуренции,

монополистической конкуренции, олигополистической конкуренции, на

рынке чистой монополии.  /Лек/

28 З Ко К

1.4.2 Порядок и этапы процесса ценообразования.  /Лек/ 28 З Ко К

1.4.3 Порядок и этапы процесса ценообразования. Информация и ее роль в

принятии решения в области ценообразования.  /Пр/

48 З Ко К

1.4.4 Подготовка к текущему контролю успеваемости  /Ср/ 138 З Ко К

1.5 Методы ценообразования /Тема/ 08

1.5.1 Методы ценностного ценообразования: условия и предпосылки

применения.   /Лек/

28 З Ко К

1.5.2 Условия применения альтернативных подходов к ценообразованию /Пр/ 28 З Ко К

1.5.3 Подготовка к текущему контролю успеваемости  /Ср/ 78 З Ко К

1.6 Издержки и прибыль, их роль в формировании цен /Тема/ 08

1.6.1 Взаимосвязь и взаимовлияние издержек и цены. /Лек/ 28 З Ко К

1.6.2 Сравнительный анализ различных методов калькулирования себестоимости

продукции.   /Лек/

28 З Ко К

1.6.3 Анализ безубыточности решений при изменении постоянных и (или)

переменных затрат.  /Пр/

28 З Ко К

1.6.4 Ассортиментная политика фирмы и манипуляции ценами.  /Пр/ 28 З Ко К

1.6.5 Подготовка к текущему контролю успеваемости  /Ср/ 138 З Ко К

1.7 Ценовая политика организации в условиях рынка /Тема/ 08

1.7.1 Основные стратегии ценообразования.  /Лек/ 28 З Ко К

1.7.2 Элементы тактики ценообразования.  /Лек/ 28 З Ко К

1.7.3 Этапы разработки ценовой  стратегии /Пр/ 28 З Ко К

1.7.4 Разработка ценовой политики предприятия, ее цели.  /Пр/ 28 З Ко К

1.7.5 Подготовка к текущему контролю успеваемости  /Ср/ 138 З Ко К

1.8 Государственное регулирование цен в условиях рыночных

отношений /Тема/

08
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1.8.1 Государственное регулирование цен: необходимость, содержание,

цели /Лек/

28 З Ко К

1.8.2 Прямые и косвенные методы государственного регулирования цен, их

влияние на ценообразование.  /Лек/

28 З Ко К

1.8.3 Прямое регулирование цен: методы, направления, организация, роль в

решении задач стабилизации экономики, ее стимулирования и социальной

защиты населения.  /Пр/

28 З Ко К

1.8.4 Механизм косвенного регулирования цен.  /Пр/ 28 З Ко К

1.8.5 Подготовка к текущему контролю успеваемости  /Ср/ 138 З Ко К

1.9 Ценообразование во внешнеэкономической деятельности и мировом

рынке /Тема/

08

1.9.1 Мировой рынок и мировые цены: виды, использование во внутреннем

ценообразовании и во внешнеэкономических связях РФ /Лек/

28 З Ко К

1.9.2 Факторы, влияющие на уровень мировых цен.  /Лек/ 28 З Ко К

1.9.3 Контрактная цена: содержание, последовательность расчета.  /Пр/ 48 З Ко К

1.9.4 Подготовка к текущему контролю успеваемости  /Ср/ 138 З Ко К

2 Раздел 2. Промежуточная аттестация

2.1 Зачет /Тема/ 08

2.1.1 подготовка к зачету /Зачёт/ 4.758 З

2.1.2 контактная работа с ППС /КоРа/ 0.258 З

Примечание. Формы контроля: Эк – экзамен, К- контрольная работа, Ко- контрольный опрос, Сз- семестровое задание, З-зачет, ОП-

отчет по практике.

 Оценочные средства планируемых результатов обучения представлены в виде фондов оценочных средств (ФОС),

разработанных в соответствии с локальным нормативным актом университета. ФОС может быть представлен в

Приложении к рабочей программе.

5. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

Оценочные средства планируемых результатов обучения представлены в виде фондов оценочных средств (ФОС),

разработанных в соответствии с локальным нормативным актом университета.

ФОС  Ценовая политика организации

УК-10: Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях жизнедеятельности

УК-10.1: Знаком с основными документами, регламентирующими экономическую деятельность; источниками

финансирования профессиональной деятельности; принципами планирования экономической деятельности.

Результаты обучения: студент знает теоретические основы ценообразования; нормативно – правовую базу по вопросам

ценообразования, налогообложению и таможенным платежам; виды цен и их классификацию

Вопросы и задания:

1. В чем состоят основные положения теории трудовой стоимости?

2. Как развивалась неоклассическая теория цены?

3. Что представляет собой стоимостная концепция цены?

4. Под воздействием каких факторов формируется динамика цен?

5. В каких основных специфических функциях проявляется экономическая сущность цены?

6. Что включает в себя методология ценообразования?

7. Какие существуют методы и принципы формирования цен?

8. Что относится к факторам макроэкономического уровня ценообразования?

9. Что относится к внутренним факторам ценообразования?

10. По каким признакам можно классифицировать цены?

11. С чем связана классификация цен в зависимости от характера оборота?

12. Какие бывают цены в зависимости от степени государственного регулирования экономики и уровня

конкуренции?

13. Что представляют собой цены, классифицируемые в зависимости от стадии движения товара?

14. Как классифицируются цены на основе базисных условий?

15. Как классифицируются цены по признаку формы организации торговли и характеру ценовой информации?

УК-10.2: Обосновывает принятие экономических решений, использует методы экономического планирования для

достижения поставленных целей.

Результаты обучения: студент умеет формировать оптимальную структуру источников финансового обеспечения и

финансирования предпринимательской деятельности.

Вопросы  и задания:

1. Объясните роль и значение наценок для предприятий общественного питания.

2. Какие существуют методы расчета цен на продукцию собственного производства.

3. Изложите методику установления цен на продукцию собственного производства.

4. Как формируются цены на покупные товары на предприятиях общественного питания?

5. Какие особенности отрасли определяют специфику формирования цен и тарифов на бытовые услуги?
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6. С учетом каких факторов целесообразно дифференцировать цены на бытовые услуги?

7. Раскройте особенности формирования цен на жилищно-коммунальные услуги.

8. В чем заключается механизм перекрестного субсидирования?

9. Каким образом осуществляется регулирование цен на жилищнокоммунальные услуги?

10. В чем заключается специфика формирования транспортных издержек и тарифов на перевозку грузов?

11. Назовите признаки, в зависимости от которых дифференцируются тарифы на перевозку грузов.

12. Какие виды транспортных тарифов вы знаете?

13. На какие группы можно разделить основные факторы, определяющие различие в себестоимости перевозки

различных грузов?

УК-10.3: Применяет экономические инструменты в различных областях жизнедеятельности.

Результаты обучения: студент владеет методикой определения различных видов цен с учетом звеньев товародвижения и

налоговой составляющей.

Вопросы и задания:

1. Как проводится анализ предложения и цен конкурентов.

2. Перечислите цели ценовой политики и охарактеризуйте их.

3. Что представляет собой система методов ценообразования?

4. Обозначьте область применения методов ценообразования, основанных на издержках. Покажите из достоинства

и недостатки

5. Дайте характеристику методов ценообразования, ориентированных на потребительские свойства продукции.

6. Оцените возможность и эффективность практического использования методов ценообразования,

ориентированных на потребительские свойства продукции.

7. Объясните суть методов ценообразования с ориентацией на спрос, уровень конкуренции.

ПК-1: Способен выполнять задачи тактического планирования и управления производственными процессами предприятия

ПК-1.1: Обеспечивает выполнение типовых расчетов, необходимых для составления проектов планов хозяйственной

деятельности организации.

Результаты обучения: студент знает возможности современных научных средств анализа и решения проблем в области

ценообразования с учетом новейших достижений в данной области

Вопросы  и задания:

1. Что представляет собой стратегия ценообразования?

2. В чем заключаются особенности ценовой стратегии предприятия?

3. Какие основные этапы включает исходная разработка стратегии ценообразования?

4. На каких основных подходах должна базироваться разработка ценовой стратегии предприятия?

5. Какие существуют наиболее распространенные ценовые стратегии предприятия?

6. Что представляет собой дифференцированное ценообразование?

7. Что относится к конкурентному ценообразованию?

8. В чем суть ассортиментного ценообразования?

9. Какая необходима информация для принятия решений по стратегии ценообразования?

10. Почему рыночный механизм предполагает использование стратегий ценообразования и в чем они заключаются?

ПК-1.2: Идентифицирует количественные и качественные требования к производственным ресурсам, действующим

системам, формам и методам управления производством.

Результаты обучения: студент умеет провести маркетинговые исследования рынка с целью оценки реакции покупателей на

цены, их изменение и выделить основные ценообразующие факторы.

Вопросы  и задания:

1. Раскройте сущность ценового маркетинга. Как формируется потребительская ценность товара?

2. На конкретном примере деятельности коммерческой фирмы проиллюстрируйте основные стратегии ценового

маркетинга, а также назовите инструменты корректировки цены с учетом изменения рыночной среды.

3. Дайте подробную характеристику каждому блоку анализа элементов маркетинговых технологий в области

ценообразования.

4. Какое место занимает ценообразование в маркетинге?

ПК-1.3: Разрабатывает рекомендации по использованию обоснованных методов комплексного решения задач тактического

планирования и управления производством с применением современных технологий.

Результаты обучения: студент владеет методами разработки существующих форм денежно-финансовых планов и балансов

краткосрочного и долгосрочного характера, а также методикой планово-прогнозных и фактических расчетов денежных

доходов и поступлений, расходов и отчислений организации

Вопросы и задания:

1. Назовите основные задачи планирования продаж.

2. Назовите меры, позволяющие минимизировать риск при планировании продаж.

3. Раскройте содержание основных этапов алгоритма планирования продаж.

4. Укажите цели и задачи анализа продаж в предплановом периоде.

5. Как производится сегментация рынка в процессе планирования продаж?

6. Как определяется емкость рынка?

7. Как осуществляется прогноз развития рынка?

8. Раскройте суть методики планирования ассортимента продукции.

9. Как планируется освоение новых изделий?

10. Раскройте содержание методики планирования конкурентоспособности продукции.

11. Как планируются цены?
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12. Раскройте содержание методики прогнозирования величины продаж предприятия.

Примерные образцы тестов

1. Какие экономические функции выполняет цена:

а) регулирующую;

б) регистрирующую;

в) стимулирующую;

г) статистическую;

д) учетную.

2. Какие элементы включает покупная цена предприятия торговли?

а) оптовая цена предприятия, НДС, снабженческо-сбытовая надбавка;

б) отпускная цена предприятия с НДС, снабженческо-сбытовая надбавка;

в) оптовая цена предприятия, снабженческо-сбытовая надбавка, торговая надбавка;

г) отпускная цена предприятия без НДС, снабженческо-сбытовая надбавка, торговая надбавка;

д) продажная цена оптового посредника, торговая надбавка.

3. При использовании метода ценообразования, основанного на прямых затратах, цена продукции учитывает:

а) предельную прибыль;

б) рентабельность инвестиций;

в) маржинальную прибыль;

г) балансовую прибыль;

д) рентабельность текущих затрат.

4. На рынке несовершенной конкуренции монопольная цена товара находится

а) на линии предельного дохода;

б) на линии предельных издержек;

в) в точке пересечения  предельного дохода  и предельных издержек;

г) на линии спроса;

д) в точке пересечения предельных издержек и линии спроса.

5.  Какую роль играет стимулирующая функция цены:

а) балансирует спрос и предложение;

б) при повышении цены стимулирует предприятие к выпуску прогрессивных видов продукции, и наоборот;

в) обеспечивает возмещение затрат на производство и реализацию, а также образование прибыли;

6. В зависимости от территориальной дифференциации цены делятся на:

а) общегосударственные, региональные, зональные, поясные;

б) региональные, зональные, поясные, временные;

в) временные, разовые, зональные, поясные.

7. Фиксированные цены:

а) утверждаются государством и местными органами власти как постоянные и действуют на протяжении определенного

времени,

б) устанавливаются в договоре между продавцом и покупателем по согласованию сторон,

в) официальные цены, публикуемые в каталогах и проспектах фирм оптовой торговли,

г) в рыночных условиях устанавливаются производителем товара самостоятельно.

8. К наиболее типичным ценовым стратегиям относятся:

а) сохранение стабильного положения на рынке при умеренной рентабельности и других экономических показателях;

б) стратегия ценообразования, ограничивающая конкуренцию;

в) стратегия демпинговых цен;

г) расширение доли рынка;

д) а) и г).

9. К запрещенным ценовым стратегиям относятся:

а) максимизация прибыли, повышение уровня рентабельности;

б) монополистическое ценообразование;

в) демпинговые цены;

г) расширение доли рынка;

д) б) и в).

10. Фактическая денежная сумма покупки товара на рынке, по которой осуществляются сделки купли-продажи или по

которым покупатель готов приобрести товар, - это:

а) свободные цены;

б) цены каталога;

в) цены покупателя;

г) договорные цены.

Темы письменных работ (контрольная работа)

1. Влияние прямого налогообложения на формирование цен, их уровень и структуру.

2. Таможенные пошлины, их влияние на уровень цен и развитие производства.

3. Современные аспекты ценовой и тарифной политики в жилищно-коммунальном хозяйстве

4. Ценообразование на валютном рынке.

5. Особенности и порядок формирования цен на экспортную продукцию.

6. Экономическое содержание и расчет трансфертных цен.
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7. Тарифы на пассажирские перевозки внутригородским транспортом: особенности их формирования.

8. Особенности  ценообразования в туристическом бизнесе.

9. Ценообразование на услуги здравоохранения.

10. Особенности формирования тарифов на услуги гостиничного комплекса.

11. Ценообразование на рынке факторов производства: современные аспекты.

12. Ценообразование на сельскохозяйственную продукцию: проблемы и решения.

13. Ценообразование в малом бизнесе.

14. Ценообразование на продукцию общественного питания: виды, методика построения цен, их состав.

15. Ценообразование в ритейле на современном этапе.

16. Модели определения цены и себестоимости банковских услуг и операций.

17. Ценообразование на рынке труда.

18. Ценообразование в топливно-энергетическом комплексе.

19. Ценообразование на рынке недвижимости.

20. Ценообразование в строительстве.

21. Ценообразование на рынке научно-технической продукции.

22. Особенности определения и установления цен на объекты интеллектуальной собственности.

23. Ценообразование на рынке страхования.

24. Ценообразование на рынке образовательных услуг.

25. Ценообразование в сфере государственных закупок.

26. Взаимосвязь и взаимозависимость ценообразования и денежных доходов населения.

27. Экономическая конъюнктура, ее использование для анализа и прогнозирования цен.

Показатели и критерии оценивания компетенций, шкалы оценивания

В рамках изучаемой дисциплины студент может демонстрировать следующие уровни овладения компетенциями.

Повышенный уровень: обучающийся демонстрирует глубокое знание учебного материала; способен использовать сведения

из различных источников для успешного исследования и поиска решения в нестандартных ситуациях; способен

анализировать, проводить сравнение и обоснование выбора методов решения практико-ориентированных заданий. Базовый

уровень: обучающийся способен понимать и интерпретировать освоенную информацию; демонстрирует осознанное

владение учебным материалом и учебными умениями, навыками и способами деятельности, необходимыми для решения

практико-ориентированных заданий. Оценка промежуточной аттестации (экзамен, зачёт с оценкой): 4 (хорошо) – 71-90

баллов.

Пороговый уровень: обучающийся обладает необходимой системой знаний и владеет некоторыми умениями;

демонстрирует самостоятельность в применении знаний, умений и навыков к решению учебных заданий на

репродуктивном уровне. Оценка промежуточной аттестации (экзамен, зачёт с оценкой): 3 (удовлетворительно) – 60-70

баллов.

Уровень ниже порогового: система знаний, необходимая для решения учебных и практико-ориентированных заданий, не

сформирована; обучающийся не владеет основными умениями, навыками и способами деятельности. Оценка

промежуточной аттестации (экзамен, зачёт с оценкой): 2 (неудовлетворительно) – ниже 60 баллов.

В рамках данной дисциплины используются следующие критерии оценки знаний студентов.

Отлично

Обучающийся демонстрирует:

 - систематизированные, глубокие и полные знания по всем разделам учебной дисциплины, а также по основным вопросам,

выходящим за ее пределы;

 - точное использование научной терминологии, грамотное, логически правильное изложение ответа на вопросы;

 - безупречное владение инструментарием учебной дисциплины, умение его эффективно использовать в постановке и

решении научных и профессиональных задач;

 - выраженную способность самостоятельно и творчески решать сложные проблемы в нестандартной ситуации;

 - полное и глубокое усвоение основной, и дополнительной литературы, по изучаемой учебной дисциплине;

 - умение свободно ориентироваться в теориях, концепциях и направлениях по изучаемой учебной дисциплине и давать им

аналитическую оценку, использовать научные достижения других дисциплин;

 - творческую самостоятельную работу на учебных занятиях, активное творческое участие в групповых обсуждениях,

высокий уровень культуры исполнения заданий.

Хорошо

Обучающийся демонстрирует:

 - систематизированные, глубокие и полные знания по всем разделам учебной дисциплины;

 - использование научной терминологии, грамотное, логически правильное изложение ответа на вопросы, умение делать

обоснованные выводы и обобщения;

 - владение инструментарием учебной дисциплины (методами комплексного анализа, техникой информационных

технологий), умение его использовать в постановке и решении научных и профессиональных задач;

 - способность решать сложные проблемы в рамках учебной дисциплины;

 - свободное владение типовыми решениями;

 - усвоение основной и дополнительной литературы, рекомендованной рабочей программой по учебной дисциплине;

 - умение ориентироваться в теориях, концепциях и направлениях по изучаемой учебной дисциплине и давать им

аналитическую оценку;

 - активную самостоятельную работу на учебных занятиях, систематическое участие в групповых обсуждениях, высокий

уровень культуры исполнения заданий.

Удовлетворительно
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Обучающийся демонстрирует:

 - достаточные знания в объеме рабочей программы по учебной дисциплине;

 - использование научной терминологии, грамотное, логически правильное изложение ответа на вопросы, умение делать

выводы без существенных ошибок;

 - владение инструментарием учебной дисциплины, умение его использовать в решении учебных и профессиональных

задач;

 - способность самостоятельно применять типовые решения в рамках изучаемой дисциплины;

 - усвоение основной литературы, рекомендованной рабочей программой по дисциплине;

 - умение ориентироваться в базовых теориях, концепциях и направлениях по дисциплине;

 - работу на учебных занятиях под руководством преподавателя, фрагментарное участие в групповых обсуждениях,

достаточный уровень культуры исполнения заданий.

Неудовлетворительно

Обучающийся демонстрирует:

 - фрагментарные знания в рамках изучаемой дисциплины; знания отдельных литературных источников, рекомендованных

рабочей программой по учебной дисциплине;

 - неумение использовать научную терминологию учебной дисциплины, наличие в ответе грубых, логических ошибок;

 - пассивность на занятиях или отказ от ответа, низкий уровень культуры исполнения заданий.

Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности

Промежуточная аттестация обучающихся ведется непрерывно и включает в себя текущую аттестацию (контроль текущей

работы в семестре, включая оценивание промежуточных результатов обучения по дисциплине, – как правило, по трем

модулям) и семестровую аттестацию (экзамен) – оценивание окончательных результатов обучения по дисциплине.

По данной дисциплине, завершающейся экзаменом, по обязательным формам текущего контроля студенту предоставляется

возможность набрать в сумме не менее 60 баллов. Оценивание окончательных результатов обучения по дисциплине ведется

по 100-балльной шкале, оценка формируется автоматически как сумма количества баллов, набранных обучающимся за

выполнение заданий обязательных форм текущего контроля и количества баллов, набранных на семестровой аттестации

(экзамене).

Система оценивания

Текущий контроль представляет собой проверку усвоения учебного материала теоретического и практического характера,

регулярно осуществляемую на протяжении семестра. К основным формам текущего контроля можно отнести устный

опрос, письменные задания, контрольные работы.

Устный опрос, собеседование.

Устный опрос, собеседование являются формой оценки знаний и предполагают специальную беседу преподавателя с

обучающимся на темы, связанные с изучаемой дисциплиной. Процедуры направлены на выяснение объема знаний

обучающегося по определенному разделу, теме, проблеме и т.п. Устный ответ или собеседование может практиковаться

преподавателем для уточнения знаний на практических и лабораторных занятиях.

Устный опрос включает 1 вопрос из группы вопросов “Контрольные вопросы и задания”, собеседование может включать

более 1-го вопроса того же списка. Ответ оценивается от 0 до 3 баллов следующим образом:

3 балла - полный, логически безупречный ответ;

2 балла - ответ в целом полный, но могут иметь место несущественные пробелы в знаниях; логика ответа правильная, но

некоторые моменты в своих рассуждениях студент обосновать затрудняется;

1 балл - ответ частичный, содержит значительные изъяны; нарушений логики ответа нет, но имеется ряд логических

переходов в рассуждениях, которые студент обосновать затрудняется.

Промежуточная аттестация.

Промежуточная аттестация осуществляется в конце семестра и завершает изучение дисциплины. Промежуточная

аттестация помогает оценить более крупные совокупности знаний, умений и навыков, в некоторых случаях – даже

формирование определенных компетенций. В рамках данного предмета к форме промежуточного контроля относится

экзамен.

Экзамен по дисциплине имеет цель оценить сформированность компетенций, теоретическую подготовку студента, его

способность к творческому мышлению, приобретенные им навыки самостоятельной работы, умение синтезировать

полученные знания и применять их при решении практических задач. Экзамен проводится в письменной форме. В ходе

экзамена студент пишет ответ на вопросы билета. Билет включает два вопроса из списка "Вопросы промежуточной

аттестации", оцениваемых по 20 баллов каждый. Дополнительные баллы, помимо баллов, полученных за контрольные и

письменную работы, могут быть заработаны за правильные ответы в ходе опросов и собеседований.

Если суммарное число баллов набранных в семестре по результатам модулей и полученных на экзамене

- от 61 до 75 , то ставится итоговая оценка "Удовлетворительно",

- от 76 до 89, то ставится итоговая оценка "Хорошо",

- от 90 до 100, то ставится итоговая оценка "Отлично".

Если суммарное число баллов, набранных студентом не менее 60 баллов, то студент может согласиться с соответствующей

итоговой оценкой без экзамена.

Вопросы промежуточной аттестации:

1. Сущность и основные функции цены.
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2. Характеристика учетной функции цены.

3. Характеристика распределительной функции цены.

4. Характеристика регулирующей функции цены.

5. Характеристика стимулирующей функции цены

6. Теории стоимости и цены товара.

7. Место и роль цены в рыночном хозяйстве.

8. Стратегический и тактический факторы, определяющие динамику цен.

9. Определение системы цен, причины, обуславливающие взаимосвязь цен в единой системе.

10. Виды цен в зависимости от обслуживаемой сферы товарного обращения (оптовые, закупочные, розничные).

11. Виды цен в зависимости от вида рынка (цены товарных аукционов, биржевые котировки, цены торгов,

трансфертные цены).

12. Виды цен в зависимости от степени новизны товара.

13. Классификация цен по способу установления, фиксации (в договоре, контракте).

14. Виды цен в зависимости от учета в них транспортных расходов на доставку продукции до места потребления

(франко-станция отправления, франко-станция назначения).

15. Виды цен в зависимости от степени участия государства в их формировании (регулируемые, фиксированные,

свободные  цены).

16. Классификация цен по способу получения информации об их

17. Классификация цен по способу отражения фактора времени (текущие, средние, сопоставимые).

18. Приведение цен в сопоставимый вид (индекс инфляции, цен, относительные цены).

19. Рыночный спрос и факторы, его определяющие. Взаимодействие цены и спроса.

20. Взаимосвязь цены и предложения.

21. Виды равновесия спроса и предложения. Определение равновесной цены и ее динамика.

22. Эластичность спроса от цены, методы ее определения и учет в ценообразовании.

23. Классификация товаров по степени эластичности спроса.

24. Расчет коэффициентов эластичности: прямых, перекрестных, по доходу. Практическое применение

коэффициента прямой эластичности по цене.

25. Влияние участников каналов товародвижения на цены.

26. Особенности ценообразования на различных типах рынков. Влияние конкуренции на процесс обоснования цен.

27. Этапы процесса ценообразования: выбор цели, определение спроса, анализ издержек и цен конкурентов, выбор

метода ценообразования, установление окончательной  цены.

28. Ценовая информация и ее роль в принятии решения по ценам. Виды ценовой информации.

29. Метод ценообразования, основанный на определении полных издержек, его достоинства и недостатки.

30. Метод ценообразования, ориентирующийся на прямые затраты (предельное или маржинальное

ценообразование).

31. Расчет цен на основе анализа безубыточности и обеспечения целевой прибыли.

32. Метод текущей цены и сфера его применения.

33. Метод «запечатанного конверта» (тендерное ценообразование).

34. Метод определения цен, ориентированный на нахождение равновесия между издержками производства и

состоянием рынка.

35. Условия и предпосылки применения ценностных (маркетинговых) методов ценообразования.

36. Удельное ценообразование: параметрический ряд, удельная цена, расчет удельных цен.

37. Балловый метод ценообразования.

38. Агрегатный метод и сфера его применения.

39. Метод парных сравнений как основа оценки предпочтений покупателей.

40. Метод ранговой корреляции.

41. Способы группировки затрат, включаемых в себестоимость.

42. Особенности формирования прибыли в условиях рынка.

43. Расчет точки безубыточности.

44. Расчет масштабов продаж, необходимых для достижения целевой прибыли.

45. Анализ безубыточности решений при изменении постоянных и (или) переменных затрат.

46. Сравнительный анализ различных методов калькулирования себестоимости продукции.

47. Ассортиментная политика фирмы и манипуляции ценами.

48. Стратегии конкурентного ценообразования: стратегия ценового прорыва, стратегия премиального

ценообразования, стратегия нейтрального ценообразования.

49. Стратегии ассортиментного ценообразования.

50. Стратегии дифференцированного ценообразования: основной и вторичный рынок.

51. Ценовые факторы выбора конкурентной стратегии и условия эффективной политики снижения цен (эффект

масштаба; политика снижения цен для узкой группы покупателей; политика снижения цен на «убыточного лидера

продаж»; снижение цен на стагнирующем рынке).

52. Цели ценовой политики.

53. Оптовые скидки: скидки за объем разовой закупки, ступенчатые скидки, кумулятивные скидки.

54. Использование надбавок к цене в коммерческой деятельности организации.

55. Стадии «жизненного цикла» товара (ЖЦТ) и их взаимосвязь с ценой.

56. Оговорки, включаемые в договоры купли-продажи: о возможности повышения или снижения издержек; о

колебаниях цены.

57. Прямое регулирование цен: методы, организация.

58. Регулирование цен продукции производственно-технического назначения, товаров и услуг на федеральном
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уровне и на уровне субъектов федерации.

59. Установление предельного уровня рентабельности, предельного размера снабженческо-сбытовых и торговых

надбавок. Установление цен «потолка» и цен «пола».

60. Использование налогообложения, заработной платы, денежного обращения, кредита, валютного курса,

таможенных пошлин для государственного регулирования цен.

61. Государственное регулирование цен на продукцию естественных монополий.

62. Государственные органы регулирования цен.

63. Зарубежный опыт государственного регулирования цен.

64. Способы внешнеторгового ценообразования и их характеристика.

65. Характеристика стратегий ценообразования во внешнеэкономической деятельности предприятия.

66. Определение цены на экспортную продукцию и его этапы.

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ,

ПРАКТИКИ)
6.1. Рекомендуемая литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год. Электронный адрес

Л.1 Баздникин А. С. Цены и ценообразование: учеб. пособие М.: Юрайт, 2006

Л.2 Слепов В. А. Ценообразование: учебник М.: Экономистъ,

2007

Л.3 Герасименко В. В. Ценообразование: учеб. пособие для студ. вузов М.: ИНФРА-М,

2006

Л.4 Антонян О. Н.,

Карпушко Е. Н.,

Соловьева А. С.

Ценообразование и сметное нормирование в

строительстве: учеб. пособие

Волгоград: Изд-во

ВолгГАСУ, 2016

Л.5 Баздникин А. С. Цены и ценообразование: учеб. пособие М.: Юрайт, 2006

Л.6 Герасименко В. В. Ценообразование: учеб. пособие для студ. вузов М.: ИНФРА-М,

2006

6.3 Перечень программного обеспечения

6.3.1.1 СДО «Мoodle» — система дистанционного обучения

6.3.1.2 Операционная система Windows

6.3.1.3 Adobe Acrobat Reader DC — бесплатное решение для просмотра файлов PDF

6.4 Перечень информационных справочных систем и электронных библиотечных систем (ЭБС)

6.3.2.1 иблиотека (НТБ), http://library.vstu.ru/sci-nci

6.3.2.2 Электронная информационно-образовательная среда университета,http://eos2.vstu.ru

6.3.2.3 ЭБС "Book.ru", https://www.book.ru/

7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ,

ПРАКТИКИ) /ОБОРУДОВАНИЕ
7.1 Мультимедийная учебная аудитория для проведения занятий лекционного и семинарского типа, групповых и

индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации. /Учебная доска, учебная мебель,

интерактивная трибуна, видеопроектор.

7.2 Аудитория для самостоятельной работы обучающихся./Учебная мебель, компьютерная техника с возможностью

подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа в электронную информационно-образовательную среду

университета (читальный зал информационно-библиотечного центра)

8. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ,

ПРАКТИКИ)
Организация образовательного процесса по данной дисциплине регламентируется учебным планом и расписанием

учебных занятий. При формировании своей индивидуальной образовательной траектории обучающийся имеет право на

перезачет дисциплины (переаттестации ее части), если она была освоена в процессе предшествующего обучения.

Перезачёт (переаттестации ее части)освобождает обучающегося от необходимости повторного освоения дисциплины

(полностью или частично).

Учебный процесс при преподавании курса основывается на использовании традиционных, инновационных и

информационных образовательных технологий. Традиционные образовательные технологии представлены лекциями и

практическими занятиями. Инновационные образовательные технологии используются в виде широкого применения

активных и интерактивных форм проведения занятий. Информационные образовательные технологии реализуются путем

активизации самостоятельной работы студентов в электронной информационной образовательной среде.

Лекционный курс предполагает систематизированное изложение основных вопросов учебного плана. На первой лекции

лектор информирует студентов о рекомендуемой литературе и электронных источниках информации по дисциплине, с

указанием, какой учебник (учебное пособие) является базовым.

Практические занятия представляют собой детализацию лекционного теоретического материала, проводятся в целях

закрепления курса и охватывают основные разделы дисциплины.
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Основной формой проведения практических занятий является решение конкретных задач.

Самостоятельная работа студентов включает изучение законспектированного на лекционных занятиях материала,

дополнение его с учетом рекомендованной по данной теме литературы, самостоятельную подготовку к текущему

контролю, самостоятельное выполнение и оформление заданий контрольной работы, аналогичных выполненным на

занятиях.

Перечень методических указаний для освоения дисциплины представлен:

Езангина И. А. Ценообразование : метод. указания / сост. И. А. Езангина. - Волгоград : ВолгГТУ, 2016. - 16 с.

В течение семестра для студентов проводятся групповые текущие консультации по учебной дисциплине, а также

консультация перед зачетом.

Методические рекомендации по обучению лиц с ограниченными возможностями здоровья и инвалидов

Профессорско-педагогический состав знакомится с психолого-физиологическими особенностями обучающихся инвалидов

и лиц с ограниченными возможностями здоровья (ОВЗ), индивидуальными программами реабилитации инвалидов (при

наличии). При необходимости осуществляется дополнительная поддержка преподавания тьюторами, психологами,

социальными работниками, прошедшими подготовку ассистентами.

В соответствии с методическими рекомендациями Минобрнауки РФ (утв. 8 апреля 2014 г. N АК-44/05вн), в курсе

предполагается использовать социально-активные и рефлексивные методы обучения, технологии социокультурной

реабилитации с целью оказания помощи в установлении полноценных межличностных отношений с другими студентами,

создании комфортного психологического климата в студенческой группе. Подбор и разработка учебных материалов

производятся с учетом предоставления материала в различных формах: аудиальной, визуальной, с использованием

специальных технических средств и информационных систем.

Освоение дисциплины лицами с ОВЗ осуществляется с использованием средств обучения общего и специального

назначения (персонального и коллективного использования). Материально-техническое обеспечение предусматривает

приспособление аудиторий к нуждам лиц с ОВЗ (при необходимости).

Форма проведения аттестации для студентов-инвалидов устанавливается с учетом индивидуальных психофизических

особенностей. Для студентов с ОВЗ предусматривается доступная форма предоставления заданий оценочных средств.

Студентам с инвалидностью увеличивается время на подготовку ответов на контрольные вопросы. Для таких студентов

предусматривается доступная форма предоставления ответов на задания.

При необходимости для обучающихся с инвалидностью процедура оценивания результатов обучения может проводиться в

несколько этапов.


