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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ).

 ВИД, ТИП ПРАКТИКИ, СПОСОБ И ФОРМА (ФОРМЫ) ЕЕ ПРОВЕДЕНИЯ.
Маркетинговая деятельность в современной рыночной экономике давно признана важнейшей неотъемлемой

частью хозяйственной деятельности любого экономического субъекта, не зависимо от сферы деятельности и

формы собственности.

Понятие «маркетинг» весьма многогранно, оно может трактоваться с позиций как науки, теоретических

положений, так и с точки зрения практической деятельности, осуществляемой по определенным правилам

специализированными службами, организациями, работниками.

Практическая реализация положений данной науки в российских условиях не всегда оказывается адекватной.

Маркетинговые службы и специалисты - маркетологи имеют место во все увеличивающемся количестве

предприятий и фирм, но под сомнением остается эффективность их деятельности, применимость теоретических

положений к практической деятельности в условиях отечественного рынка, квалификация и опыт работников. В

связи с этим, практика маркетинговой деятельности должна рассматриваться как живое, постоянно

развивающееся явление, требующее изучения и критического осмысления соответствующими специалистами.

В ходе изучения курса «Маркетинг» ставятся задачи формирования знаний в следующих направлениях:

- сущность и основные понятия маркетинга;

- порядок и методика проведения маркетинговых исследований;

- сущность товарной, ценовой, сбытовой политики и политики продвижения;

- оценка эффективности маркетинговой деятельности

- изучение различных видов маркетинга.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Цикл (раздел) ОП: Б1.В.ДВ.08

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Деловое общение в профессиональной деятельности

2.1.2 Основы бизнес-планирования

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Основы проектной деятельности

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ, ПРАКТИКИ)

УК-2: Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения,

исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-2.1: Знать: виды ресурсов и ограничений для решения профессиональных задач; основные методы оценки разных

способов решения задач; действующее законодательство и правовые нормы, регулирующие профессиональную

деятельность

Результаты обучения: знает основные принципы организации маркетинговой деятельности и учитывает правовые нормы и

технико-экономические ограничения отдельных проектов

УК-2.2: Уметь: проводить анализ поставленной цели и формулировать задачи, которые необходимо решить для ее

достижения; анализировать альтернативные варианты решений для достижения намеченных результатов; выбирать

оптимальный способ решения задач, учитывая действующие правовые нормы и имеющиеся условия, ресурсы и

ограничения

Результаты обучения: проводит анализ поставленной цели с использованием принципов маркетинга, определяет

альтернативные варианты и выбирает оптимальный вариант с учетом правовых норм и технико-экономических

ограничений

УК-2.3: Владеть: методиками разработки цели и задач проекта; методами оценки потребности в ресурсах,

продолжительности и стоимости проекта, навыками работы с нормативно-правовой документацией

Результаты обучения: реализует намеченные мероприятия с учетом принципов маркетинга, действующих правовых норм и

технико-экономических ограничений

УК-3: Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

УК-3.1: Знать: основные приемы и нормы социального взаимодействия; основные понятия и методы конфликтологии,

технологии межличностной и групповой коммуникации в деловом взаимодействии

Результаты обучения: знает основные принципы командообразования и использует их при реализации маркетинговых

проектов
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взаимодействовать с другими членами команды в части обмена информацией, знаниями, опытом и презентации

результатов работы команды; учитывать в своей деятельности особенности поведения различных категорий групп

людей, с которыми работает/взаимодействует

Результаты обучения: умеет реализовывать маркетинговые проекты и организовывает необходимые работы в коллективе

УК-3.3: Владеть: простейшими методами и приемами социального взаимодействия и работы в команде

Результаты обучения: владеет методами командообразования и применяет их для реализации комплекса маркетинга

УК-10: Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях жизнедеятельности

УК-10.1: Знать: основные законы и закономерности функционирования экономики; основы экономической теории,

необходимые для решения профессиональных и социальных задач

Результаты обучения: знает основные принципы маркетинга и его роль в повышении конкурентоспособности организации

УК-10.2: Уметь: применять экономические знания при выполнении практических задач; принимать обоснованные

экономические решения в различных областях жизнедеятельности

Результаты обучения: применяет экономические знания при решении поставленных задач, обосновывает принятие

решений с учетом маркетинга

УК-10.3: Владеть: способностью использовать основные положения и методы экономических наук при решении

социальных и профессиональных задач

Результаты обучения: использует основные положения маркетинга при решении профессиональных задач


